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» Kampania spoteczna — przekaz, ktdrego celem jest propagowanie spotecznie
uzytecznych dziatan organizacji pozytku publicznego prowadzonych w ramach
dziatalnosci nieodptatnej w sferze zadan publicznych.

» W zwigzku z wydanym przez Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji,
Rozporzgdzeniem z dnia 29 kwietnia 2011r., Organizacje Pozytku Publicznego
majg mozliwos¢ ubiegania sie o bezptatne emisje spotow kampanii spotecznych.

http://centruminformaciji.tvp.pl/15783199/spoty-kampanii-spolecznych-organizacji-pozytku-publicznego
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» audycja informujaca o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego
nieodptatnej dziatalnosci pozytku publicznego przygotowana przez TVP S.A.

» audycja prezentujgca kampanie spoteczng przygotowana i dostarczona przez
organizacje pozytku publicznego.

* W celu przyjecia, zakwalifikowania, koordynacji nieodptatnego
rozpowszechniania audycji prezentujgcych kampanie spoteczne
przygotowane przez organizacje pozytku publicznego, a takze
podziatu czasu rozpowszechniania audycji powotuje sie Komisje ds.
kampanii spotecznych TVP Kielce.



Preferowana tematyka kampanii spotecznych:

teczna — kryteria oceny

na rzecz kultury, sztuki, ochrony dobr kultury i dziedzictwa narodowego,

na rzecz pomocy ofiarom katastrof, klesk zywiotowych, konfliktéw zbrojnych i wojen w kraju i za
granicg,

na rzecz osob niepetnosprawnych,

na rzecz podtrzymania tradycji narodowej, pielegnowania polskosci oraz rozwoju swiadomosci
narodowej, obywatelskiej i kulturowej,

na rzecz ekologii i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego,

na rzecz pomocy spotecznej, w tym rodzinom i osobom w trudnej sytuacji zyciowej oraz
wyrownywania szans tych rodzin i oséb,

upowszechniania i ochrony wolnosci i praw cztowieka oraz swobdd obywatelskich, a takze dziatan
wspomagajgcych rozwodj demokracji,

dotyczace przedsiewzie¢ ogdlnopolskich, najwazniejszych probleméw o szerokim znaczeniu
spotecznym, wydarzen i dziet o znacznej wartosci artystycznej,

zrealizowane wspolnie przez kilka organizacji pozytku publicznego, tzw. koalicje zawigzane wokot
problemow,
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teczna — kryteria oceny

Informacje dotyczace kampanii przygotowane przez OPP:

* informacji o temacie, ktorego ma dotyczy¢ kampania spoteczna (istota, skala problemu i jego
spoteczna doniostosé, ale takze fakt czy temat kampanii jest obecny w debacie publicznej),

*  mozliwie precyzyjnych informacji dotyczgcych adresatéw kampanii,
* planowanych efektach kampanii i w jaki sposdb bedg przez organizacje weryfikowane,
e preferowanego czas emisji, spéjnego z kalendarzem wydarzen okolicznosciowych,

* preferowanego zasiegu kampanii (kampanie o zasiegu ogdlnopolskim emitowane sg na antenach
ogodlnopolskich, kampanie o zasiegu regionalnym w Osrodkach Regionalnych TVP),

 w przypadku, gdy audycja odsyta na strone www, informac;ji jakiego rodzaju tresci bedg sie znajdowad
na stronie,

* informacji czy kampania jest organizowana w partnerstwie z innymi organizacjami OPP, jakie inne
instytucje sg w nig zaangazowane,

* informacji czy kampania ma poparcie ze strony autorytetow w danym temacie lub innych organizacji.
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teczna — kryteria oceny

Kryteria merytoryczne:

e zgodnosci tematu kampanii z udokumentowanymi wczesniejszymi dziataniami organizacji w tym
obszarze,

e wartosci artystycznej (pomyst na spot i kampanie, scenariusz, estetyka),

e czytelnosci kampanii, jasnosci przekazu, szans na efektywnos¢ kampanii,

e zgodnosci z misjg medidw publicznych,

* znaczenia kampanii z punktu widzenia interesu publicznego - istota i skala problemu, ktérego dotyczy
kampania lub zwrdcenie uwagi na problem wazny, a mato obecny w przestrzeni publicznej,

* naile audycja stanowi element szerszej kampanii.

Tres¢ audycji prezentujgcych kampanie spoteczne musi by¢ zgodna z prawem i zadaniami

telewizji publicznej okreslonymi w art. 21 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i
telewizji.
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eczna — kryteria oceny

W tresci audycji prezentujgcych kampanie spoteczne nie mozna:

e propagowac dziatan sprzecznych z prawem i polska racjg stanu,

e propagowac postaw i pogladdéw sprzecznych z dobrymi obyczajami i dobrem spotecznym, w
szczegoblnosci tresci dyskryminujgcych ze wzgledu na cechy prawnie chronione (rase, pteé,
narodowos¢, religie czy orientacje seksualng),

e sprzyja¢ zachowaniom grozacym zdrowiu i bezpieczenstwu,
e sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym srodowisku naturalnemu,

* naruszac obowigzku szanowania przekonan religijnych odbiorcéw, a zwtaszcza chrzescijanskiego
systemu wartosci,

* nawotywac do nienawisci lub przemocy na tle wyznaniowym, rasowym czy etnicznym,
e naduzywad wizerunku dzieci, 0sdb starszych i chorych.




TAK!

*  popieranie twoérczosci artystycznej,@ @
literackiej, naukowej oraz dziatalnosci
oSwiatowej,

* upowszechnianie wiedzy o jezyku po ,

* dziatania stuzgce rozwojowi kultury, nauki
i oSwiaty, ze szczegdlnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego ,

i artystycznego, (

* dziatania stuzgce umacnianiu rodziny,
ksztattowaniu postaw prozdrowotnych,
zwalczaniu patologii spotecznych.

oteczna — kryteria oceny

.
w
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kiedy bezposrednim celem kampanii
spotecznej jest fundraising, z wyjgtkiem
szczegOlnie uzasadnionych przypadkow, np. w
przypadku klesk zywiotowych,

gdy kampania spoteczna jest bezposrednio
#hastawiona na budowanie wizerunku danej
organizacji pozytku publicznego lub jej
romoc;ji (spot nie moze by¢ promocija
dziatan organizacji ale ma przedstawiac
problem, ktérym zajmuje sie dana
organizacja),

kiedy jedynym celem kampanii spotecznej
jest poinformowanie o konkretnym
wydarzeniu.
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1% podatku

» Zgodnie z Zasadami o bezptatnych emisjach spotéw kampanii spotecznych OPP, Telewizja
Polska S.A. nie emituje spotow kampanii 1%. Czasy reklamowe na 1% spoty mozna
wykupi¢ w Biurze Reklamy uzyskujgc stosowny rabat dla kampanii poza komercyjnych.

Wspoélna dla wszystkich OPP
kampania dotyczaca przekazania
1% podatku, co roku emitowana

&

Przekaz 1% podatku
nej przez siebie

organizacji pozytkupublicznego!

jest na antenach TVP S.A.
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tronat medialny TVP Kielce

Pismo, wraz z wnioskiem o przyznanie patronatu
medialnego, nalezy ztozy¢ minimum 7 dni

przed planowana impreza!

v’ przygotowanie pisma zawierajgcego
opis/scenariusz imprezy koniecznie wraz z jej datg, o
mivie] 8

miejscem oraz danymi kontaktowymi organizatora, a coc

@momE mEe
v" wypetnienie wniosku o patronat medialny a it
zamieszczonego w zatfgczniku,

v'  ztozenie pisma wraz z wnioskiem o patronat
medialny do Dziatu Reklamy, Marketingu i Promocji
TVP Kielce, mailem: promocja.kielce@tvp.pl lub
faksem 041/3600303, najlepiej na 14 dni przed
imprezg,

v' termin rozpatrzenia dokumentéw to ok. 5 dni
roboczych. Rozpatrywany jest tylko komplet
dokumentéw (pismo oraz wniosek o patronat
medialny).




W rubryce ,,Oferowane swiadczenia
organizatora” mozna umiescic:

zamieszczenie logo TVP Kielce na materiatach
promocyjnych (plakaty, zaproszenia, ulotki,
wydawnictwa pokonferencyjne, itp.),

wymienienie TVP Kielce, jako partnera
medialnego,

zawieszenie banera TVP Kielce,

mozliwos¢ stworzenia bezptatnego stoiska
promocyjnego,

umieszczenie informacji o partnerze
medialnym na stronie internetowej.

ronat medialny TVP Kielce
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W ramach patronatu medialnego
proponujemy:

umieszczenie informacji o wydarzeniu na
stronie internetowej: www.kielce.tvp.pl

 wypozyczenie banera TVP Kielce,
* newsy w ,Informacjach” TVP Kielce.
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a medialna TVP Kielce

W szczegdlnych przypadkach TVP O/Kielce zamiast patronatu medialnego przyznaje opieke
medialng. Nie zapewnia w niej oprawy reporterskiej, jednak zawsze bardzo staramy sie
czynnie uczestniczy¢ w objetych opiekg medialng przedsiewzieciach. Ostateczng decyzje o
wystaniu ekipy zdjeciowej na wydarzenie objete opiekg medialng podejmuje wydawca
dnia, dlatego sugerujemy telefoniczny kontakt z nim w dniu wydarzenia.

w!‘N = O/R//VI,A CIIE

P S S R

_
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Cel:

» INFORMACIJA - poinformowanie ogdétu spoteczenstwa, badz konkretnej
grupy osob o prowadzonej dziatalnosci, czy podjetych inicjatywach.

» DOBRE PRAKTYKI — wskazywanie dobrych przyktadow zwigzanych '
z dziatalnoscig organizacji.

» PROMOCIJA - dziatania promocyjne wynikajgce z uzyskanej dotacji
z Funduszy Europejskich bgdz ogdlnie - promocja OPP.

Odbiorca i Nadawca:
Dostosowanie formy i tres¢ przekazu do: potrzeb i misji OPP, zatozen
prowadzonego dziatania, grupy docelowej, priorytetow w realizacji

projektu FE oraz specyfiki medium.




a komercyjna - forma

TIVIP!

SPOTY - kampania informacyjna/promocyjnz KIELCE

PROGRAM - audycja sponsorowana —
cykl/pojedyncza audycja, nowy format stworzony
na potrzeby projektu badz istniejgca audycja,
ROZMOWA - studyjna audycja sponsorowana
(tematyka: spoteczenstwo/sport
/ekonomia/kultura/styl zycia/nauka

i technika/religia/kuchnia);

RELACJA z wydarzenia (wejscia na zywo, transmisja,
studio mobilne, rejestracja bez emisji),

FILM/REPORTAZ — dtuzsza forma opisujaca np.
historie dziatalnosci organizaciji.
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komercyjna - forma

SPOTY — kampania realizowana
w ramach narzedzi internetowych TVP
Kielce,

ARTYKUt SPONSOROWANY - umieszony

na stornie www.tvp.pl/kielce np. e TVP Kielce

dotyczacy konkretnych inicjatyw OPP, Kanat telewizyjny _ _ e
VOD TVP - platforma, na ktoérej

umieszczane Sa, WSZVStkie Os czasu Informacje Zdjecia Wydarzenia Osoby, ktore to lubig
produkcje TVP Kielce; LUDZIE > Post 0| Zdjecie / film

TVP STREAM - bezptatna aplikacja

na urzgdzenia mobilne, dajaca
mozliwos$¢é ogladania na zywo programu
wszystkich 16 anten regionalnych

oraz TVP Info,

FB/INSTAGRAM /YT- to narzedzia
wykorzystywane przez nas m.in. do
promocji naszych programow.

ﬁ facebook.pl/tvpkielce
You

youtube.pl/tvpkielce

@ instagram.com/tvpkielce

.
_
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ca komercyjna - FE

Przygotowujgc wniosek o dofinansowanie projektu nalezy pamietac o przedstawieniu planowanych
dziatan informacyjno-promocyjnych projektu oraz o uwzglednieniu kosztow promocji projektu w
harmonogramie rzeczowo — finansowym projektu, o ile sg one kosztami kwalifikowanymi. Kwota
przeznaczona na promocje projektu powinna odpowiada¢ jego wielkosci, rodzajowi i celom.

W przypadku braku informacji we wniosku o dofinansowanie oraz nieuwzglednienia wydatkdéw na
dziatania informacyjno — promocyjne w harmonogramie wydatkow, poniesione na ten cel koszty nie
zostang uznane za kwalifikowane, w zwigzku z czym beneficjent nie moze liczy¢ na dofinansowanie tej
czesci projektu. Instytucja Zarzadzajgca zaleca w takiej sytuacji promowanie projektu z wtasnych
srodkow beneficjenta, poniewaz jezeli podczas kontroli stwierdzony zostanie fakt braku promocji
projektu (a pamietac nalezy, ze obowigzek promocji projektu posiada kazdy beneficjent), skutkowac
to moze co najmniej korekta finansowg lub odebraniem dofinansowania na projekt.

http://www.poig.gov.pl/ZPFE/Documents/przewodnik_dla_beneficjentow_dot_i_i_prom_proj_wersja_IV2014_czysty.pdf
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wej perspektywie FE

Komunikacja, a korzystanie ze srodkow europejskich?

v" wskazuje mozliwosci,
v' wspiera realizacje projektdw,
v' pokazuje efekty wdrozenia projektow.

Cel gtowny: Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie srodkéw europejskich dla
realizacji celow rozwojowych kraju.

Gtowny komunikat perspektywy 2014-2020

N N
Fundusze Liderzy ) Wszyscy
V. /
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Segmenty odbiorcow komunikacji i przyktadowe grupy docelowe komunikacji

ODBIORCY
REZULTATOW

ORGANIZACJE
POZARZADOWE

INSTYTUCJE
OTOCZENIA BIZNESU

PRZEDSIEBIORSTWA JEDNOSTKI

BADAWCZO-
LIDERZY ROZWOJOWE

INSTYTUCJE ZMIAN

KULTURY

INSTYTUCJE
JEDNOSTKI OSWIATOWE

SAMORZADU

TERYTORIALNEGO

BENEFICING =
(FAKTYCZNI
| POTENCJALNI)
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nowej perspektywie FE

* Fundusze Europejskie wspierajg tych, ktdrzy realizujgc dobre pomysty, zwiekszajg mozliwosci i
poprawiajg jakos¢ zycia mieszkarncéw Polski.
* Liderzy odgrywajg centralng role podmiotéw promujgcych Fundusze Europejskie.

* Jednoczesnymi odbiorcami i twércami komunikatéw mogg by¢: liderzy zmian (beneficjenci) oraz
uczestnicy projektow i odbiorcy rezultatéw.

W aktualnej perspektywie, postawiono na utrzymanie wysokiego poziomu $wiadomosci obywateli
wzgledem Funduszy Europejskich. Zacheca sie do informowania spoteczenstwa o dziataniach,
dotyczacych mniej znanych dziedzin interwencji. Wazne by kazde dziatanie komunikacyjne
uwzgledniato kontekst wyraznych zmian, jakie dzieki wsparciu z UE zaszty w najblizszym otoczeniu i
codziennym zyciu obywateli.

http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/2014_2020/documents/projekt_strategii_komunikacji_ps_2014_2020.pdf
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tfpracy z TVP Kielce

v" Produkcja reklamy planszowej — od 400 zt netto,
v" Produkcja reklam filmowych — od 800 zt netto,

v" Produkcja i emisja (maks. 5 min.)
programu sponsorowanego — od 2500 zt netto,

CENNIK & = ‘ . v Sprzedaz pakietowa spotéw reklamowych —
» od 1575 zt netto (15 emisji off),

oz

v Relacja z wydarzenia — od 5000 zt netto,
v Artykut sponsorowany — od 500 zt netto,
v’ Licencja do programu — 200 zt netto.

http://www.tvp.pl/kielce/reklama/biuro-reklamy/9764254
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no- promocyjna FE — koszty

TVP Kielce jest partnerem lub podwykonawca w zakresie obstugi medialnej projektow
unijnych, czyli: informacji, promocji oraz edukacji. Przygotujemy dla Panstwa
kompleksowg kampanie informacyjno- promocyjng, prezentujaca poszczegdlne etapy
realizacji projektu unijnego. Przekazemy rowniez przygotowany materiat na ptycie DVD do
celdw promocyjnych.

W ramach wspotpracy oferujemy Panstwu:

— 15 emisji 20 sekundowych zwiastunow promocyjnych w pasmie 17: 00-17:30 za kwote 3 800 zt
netto (promocja fazy wstepnej Projektu-rekrutacja)

— 30 emisji 30 sekundowych spotow reklamowych w pasmie 18:30-18:45 prime time za kwote
6 000 zt netto (promocja fazy ,meritum” Projektu)

— Produkcje oraz emisje 5 minutowego filmu promocyjnego w pasmie 17:00- 19:58 za kwote 4000
zt netto (faza koncowa Projektu-podsumowanie)

Koszt catosci: 13 800 zt netto +23% VAT, tj. 16 974 zt brutto
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Najbardziej pozagdanym przez spoteczenstwo kanatem informacji
dostarczajgcym wiadomosci o Funduszach Europejskich jest
telewizja (29%).

http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/RPO/Aktualnosci/Documents/dzialania_komunikacyjne_na_temat_funduszy_europejskich.pdf

* Przekazujemy Wam codziennie najswiezsze informacje z regionu swietokrzyskiego, docierajgc do ok.
900 000 osdbb, tj. do 0k.85% mieszkarncéw catego wojewddztwa swietokrzyskiego . JesteSmy obecni na
kanale 47 ( mux -3).

Planujac strategie komunikacji , na etapie pisania projektu, skorzystaj z wiedzy
pracownika Sekcji Reklamy i Marketingu TVP Kielce! ~

Zadzwon i umoéw sie na spotkanie: 41 330 33 50
reklama.kielce@tvp.pl
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przyktady

Przyktady dobrze zrealizowanych kampanii:

1) Kampania spoteczna — Komenda Miejsca w Kielcach — spot
2) Wspétpraca komercyjna — ,Gory Swietokrzyskie Naszg Przysztoécia” — spoty
3) Wspodtpraca komercyjna — ,,Zalety PROWincji” — audycja sponsorowana

o e R

PROWINCT L
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* http://centruminformacji.tvp.pl/15783199/spoty-kampanii-spolecznych-organizacji-
pozytku-publiczngo

* http://www.tvp.pl/kielce/patronaty/patronaty-w-pigulce/1405405

*  http://www.poig.gov.pl/ZPFE/Documents/przewodnik dla beneficientow dot i i prom
proj wersja 1V2014 czysty.pdf

 http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/2014 2020/documents/projekt strategii komuni
kacji ps 2014 2020.pdf

* http://www.tvp.pl/kielce/reklama/biuro-reklamy/9764254

* http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/RPO/Aktualnosci/Documents/dzialania komunika
cyjne na temat funduszy europejskich.pdf
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Dla kogo i kiedy
Srody z Funduszami?
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1.10.2014 r.

osoby zamierzajace zatozy¢
dziatalnos¢ gospodarcza

5.11.2014 r.

jednostki samorzadu
terytorialnego

3.12.2014 r.
organizacje pozarzadowe

7.01.2015 r.
jednostki nauki i kultury

4.02.2015 r.
przedsiebiorcy

4.03.2015 r.
spotecznosci lokalne

TIV[P

formacji SIELCE

v Gtéwny Punkt Informacyjny o
Funduszach Europejskich

v'"Mobilne Punkty Informac;ji

v'Portal Funduszy Europejskich
v'listopad 2014 — czerwiec 2015 —
kampania informacyjno-edukacyjna w

telewizji, radiu, prasie oraz w sieci
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Dziekuje za uwage!

Kontakt:

Marlena Wojnowska

Sekcja Reklamy i Marketingu TVP Kielce
marlena.wojnowska@tvp.pl



