[image: ]
[image: ]

Załącznik nr 1 
Województwo Świętokrzyskie
Departament Rozwoju Regionalnego
Oddział Współpracy Gospodarczej i Projektów Europejskich
Al. IX Wieków Kielc 4, tel. 48/ 41 395 14 52
25-016 Kielce	
www.swietokrzyskie.pro

FORMULARZ ZGŁOSZENIOWY
REKRUTACJI I UCZESTNICTWA W POWIERZCHNI WYSTAWIENNICZEJ DLA PRZEDSIĘBIORCÓW Z WOJEWÓDZTWA ŚWIĘTOKRZYSKIEGO PODCZAS XXXV EDYCJI FORUM EKONOMICZNEGO W KARPACZU (8-10 WRZEŚNIA 2026)
Część I. Informacja o przedsiębiorstwie

	INFORMACJE PODSTAWOWE

	NAZWA PRZEDSIĘBIORSTWA
(ZGODNIE Z KRS LUB CEIDG)

	

	FORMA PRAWNA
	

	NIP
	

	REGON
	

	KRS
	

	DATA ROZPOCZĘCIA DZIAŁALNOŚCI (ZGODNA Z KRS LUB CEIDG)
	

	WIELKOŚĆ PRZEDSIĘBIORSTWA
(wstaw X)

	[     ] Mikroprzedsiębiorstwo
[     ] Małe przedsiębiorstwo
[     ] Średnie przedsiębiorstwo

	ADRES REJESTRACJI

	WOJEWÓDZTWO
	

	POWIAT

	

	GMINA

	

	MIEJSCOWOŚĆ
	

	KOD POCZTOWY
	

	ULICA I NR DOMU/LOKALU

	

	TELEFON/E-MAIL
	


	STRONA WWW
	




„Oświadczam, że informacje zawarte w powyższym zgłoszeniu są zgodne ze stanem faktycznym 
i prawnym oraz jestem świadomy, że za podanie nieprawdy grozi odpowiedzialność na podstawie przepisów prawa”.

……………..……………….…………..
Data, Podpis osoby uprawnionej 
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Pieczątka
                                                                                                                                                 
[image: Urząd Marszałkowski Województwa Świętokrzyskiego
Departament Rozwoju Regionalnego
aleja IX Wieków Kielc 4, 25-516 Kielce
telefon 41 395 12 59
fax 41 365 81 01
e-mail sekretariat.RR@sejmik.kielce.pl]
Część II. KRYTERIA FORMALNE (OBLIGATORYJNE)
Kryteria formalne są kryteriami obligatoryjnymi, negatywna odpowiedź w którymkolwiek z kryteriów przerywa ocenę i dyskwalifikuje przedsiębiorcę.
/Część II wypełnia przedsiębiorca a następnie weryfikuje Komisja/

	Lp.
	Kryterium formalne
	Opis/Sposób weryfikacji
	Spełnia/nie spełnia

	1.
	Status przedsiębiorcy
	Przedsiębiorca posiada status MŚP zgodnie z ustawą z dnia 
6 marca 2018 roku Prawo przedsiębiorców, Dz. U. z 2022 r., 
poz. 24, ze zm.
	TAK/NIE*

	2.
	Przedsiębiorca zarejestrowany na terenie województwa świętokrzyskiego
	Wydruk z Rejestru Przedsiębiorców KRS lub CEIDG, a w przypadku spółki cywilnej kopia umowy spółki poświadczona za zgodność z oryginałem.
Dokumenty winny być aktualne na dzień składania zgłoszenia. 
	TAK/NIE*

	3.
	Przedsiębiorca prowadzi działalność zarejestrowaną w województwie świętokrzyskim od minimum 9 miesięcy 
(na dzień złożenia wniosku)
	Wydruk z Rejestru Przedsiębiorców KRS lub CEIDG, a w przypadku spółki cywilnej kopia umowy spółki poświadczona za zgodność z oryginałem.

	TAK/NIE*

	4.
	Uzyskana pomoc de minimis
	Pozostała do wykorzystania przez przedsiębiorcę pomoc de minimis umożliwia udział w wydarzeniu
	TAK/NIE*

	5.
	Branża przedsiębiorstwa tożsama z Inteligentnymi Specjalizacjami Województwa Świętokrzyskiego
	Działalność MŚP jest bezpośrednio związana z projektowaniem lub wytwarzaniem wyrobów albo świadczeniem usług przeznaczonych do internacjonalizacji i tożsama z katalogiem inteligentnych specjalizacji województwa świętokrzyskiego: metalowo-odlewnicza, zasobooszczędne budownictwo, nowoczesne rolnictwo i przetwórstwo rolno-spożywcze oraz turystyka zdrowotna.

	TAK/NIE*

	6.
	Przedsiębiorstwo nie podlega wykluczeniu z powodu rezygnacji  z udziału 
w wyjazdowych misjach gospodarczych oraz targach krajowych 
i zagranicznych, realizowanych w ramach projektu „Świętokrzyskie dla biznesu”, w ciągu ostatnich dwóch lat
	Rezygnacja z udziału w wyjazdowej misji gospodarczej bądź z udziału w targach krajowych/zagranicznych jako uczestnik lub współwystawca po zaakceptowaniu zgłoszenia przez Organizatora skutkuje brakiem możliwości udziału firmy w targach i misjach organizowanych przez Województwo Świętokrzyskie/Oddział Współpracy Gospodarczej i Projektów Europejskich przez kolejne 2 lata.
	TAK/NIE*


* niepotrzebne skreślić

Część III. KRYTERIA RANKINGOWE
Kryteria rankingowe dzielą się na obligatoryjne i dodatkowe.
Z kryteriów rankingowych obligatoryjnych wymagane jest otrzymanie min. 1 punktu w każdym. Nieuzyskanie min. 1 punktu w każdym z kryteriów rankingowych obligatoryjnych dyskwalifikuje przedsiębiorcę.
Kryteria rankingowe dodatkowe nie są obligatoryjne jednak są wliczane do sumy punktów końcowych.
Informacja dodatkowa nie ma wpływu na wynik oceny, służy badaniu projektowemu.

III. 1. Kryteria rankingowe obligatoryjne
	Lp.
	Kryterium
	Opis przedsiębiorcy
	Punktacja
	Waga

	1. 
	Opis prognozy popytu na wybrane produkty przedsiębiorstwa 
	(Proszę opisać prognozy popytu na swoje produkty, uwzględniając analizę rynku i trendów, ukazując dane potwierdzające zainteresowanie, przewidywane zmiany)

	3 pkt – kompleksowy opis poparty konkretnymi danymi, analizami lub prognozami rynkowymi
2 pkt – częściowy opis oparty na analizach, jednak bez pełnych danych lub bez powiązania z konkretnymi produktami.
1 pkt – ogólnikowy opis bez wsparcia danymi
0 pkt – brak poprawnego opisu prognozy popytu.
	1

	2. 

	Kierunki związane z rozwojem działalności eksportowej oraz wprowadzaniem produktu bądź usługi na wybrane rynki zagraniczne i segmenty klientów
	(Proszę opisać planowane kierunki rozwoju eksportu, docelowe rynki, segmenty i działania związane z wprowadzeniem produktu na rynki zagraniczne)
 
	3 pkt – szczegółowy i konkretny opis kierunków eksportu, strategii wejścia na rynek oraz planowanych działań.
2 pkt – opis zawierający wskazanie kierunków rozwoju eksportu oraz ogólne plany działań, bez pewnych elementów.
1 pkt – ogólne informacje o rynkach zagranicznych bez wskazania konkretnych działań.
0 pkt – brak opisu lub brak odniesienia do rozwoju eksportu.
	1

	3.
	Wskazanie profili potencjalnych partnerów handlowych oraz rynków docelowych 
	(Proszę opisać branże, profile partnerów handlowych, z którymi firma planuje współpracę, uzasadniając)
	3 pkt – szczegółowy opis profili partnerów i rynków docelowych, poparty analizami lub danymi. 
2 pkt – wskazanie profili partnerów i rynków docelowych, lecz bez szczegółowej argumentacji.
1 pkt – ogólny opis bez konkretnych profili partnerów lub rynków.
0 pkt – brak informacji lub niejasny opis.
	1

	4.
	Opis możliwości eksportowych firmy 
	(Proszę opisać możliwości eksportowe firmy w tym wskazać procent udziału handlu międzynarodowego w obrotach firmy w ciągu ostatniego roku kalendarzowego, liczbę certyfikatów eksportowych i/lub certyfikatów jakości, inne informacje inne informacje, które potwierdzają gotowość do działań eksportowych)



	5 pkt – kompleksowy opis zawierający wszystkie wymagane dane (udział eksportu, certyfikaty, dodatkowe informacje). 
3-4 pkt – szczegółowy opis z danymi, ale bez pełnego zakresu (np. brak informacji o certyfikatach).
1-2 pkt – częściowy opis możliwości eksportowych bez szczegółowych danych.
0 pkt – brak informacji o możliwościach eksportowych.
	1

	5.
	Opis oczekiwanych efektów po uczestnictwie w wydarzeniu
	(Proszę wskazać, jakie efekty firma planuje osiągnąć dzięki uczestnictwu (np. liczba nowych kontaktów, wzrost sprzedaży, podpisanie umów) i  w jaki sposób udział w misji wpłynie na rozwój firmy
	3 pkt – szczegółowy opis efektów z wyjaśnieniem, jak uczestnictwo wpłynie na rozwój firmy.
2 pkt – opis z wyszczególnieniem oczekiwanych efektów, lecz bez planu ich realizacji.
1 pkt – ogólnikowy opis bez wskazania konkretnych efektów.
0 pkt – brak opisu oczekiwanych efektów.
	1

	6.
	Spójny opis narzędzi promocyjnych z profilem działalności i charakterem wydarzenia
(w jaki sposób wydarzenie targowe wpisuje się w działania promocyjne firmy)
	(Proszę opisać w jaki sposób firma planuje promować się na wydarzeniu. Proszę uzasadnić, jak działania promocyjne wpisują się w charakter wydarzenia i profil firmy)
	3 pkt – szczegółowy i spójny opis, uwzględniający zarówno profil firmy, jak i charakter wydarzenia.
2 pkt – spójny opis z profilem działalności, ale bez szczegółów.
1 pkt – ogólnikowy spis/opis narzędzi promocyjnych.
0 pkt – brak opisu lub opis niespójny z profilem firmy i wydarzenia.
	1




III. 2 Kryteria rankingowe dodatkowe
	Lp.
	Kryteria
	Opis
	Ocena

	1.
	Przewaga konkurencyjna na rynkach krajowych i międzynarodowych
	(Proszę w wyczerpujący sposób opisać unikalność i przewagę rynkową oferty w kontekście krajowym i zagranicznym, z odniesieniem do konkurencji oraz wskazaniem konkretnych wyróżników)

	5 pkt – firma wskazuje mierzalne przewagi konkurencyjne (np parametry techniczne, jakość, cena, efektywność), odnosi ofertę bezpośrednio do konkurencji krajowej i zagranicznej, przedstawia dane lub dowody (np wyniki sprzedaży, wdrożenia, referencje, patenty), wykazuje unikalność rozwiązania (np innowacja, technologia, know-how), wskazuje zastosowanie oferty na rynkach zagranicznych lub potencjał eksportowy poparty konkretnymi przykładam

4 pkt – firma wskazuje istotne wyróżniki oferty (np jakość, funkcjonalność, specjalizacja), odnosi się do konkurencji krajowej i/lub zagranicznej, opisuje przewagi w sposób logiczny i spójny, przedstawia przykłady zastosowania produktu lub usługi

3 pkt – firma opisuje przewagi oferty (np jakość, cena, doświadczenie), jednak bez bezpośredniego odniesienia do konkurencji, wskazuje ogólne zastosowanie oferty, przedstawia ograniczone informacje potwierdzające przewagę

2 pkt – firma wskazuje pojedyncze atuty oferty (np jakość, doświadczenie), brak analizy konkurencji krajowej i zagranicznej, brak danych lub przykładów potwierdzających przewagę

1 pkt – opis ma charakter ogólny, deklaratywny, nie zawiera konkretnych wyróżników ani odniesienia do konkurencji, brak możliwości potwierdzenia przewagi konkurencyjnej

0 pkt – brak wskazania przewagi konkurencyjnej lub brak danych umożliwiających ocenę

	2.
	Znaczenie dla promocji gospodarczej regionu
	(Proszę opisać szczegółowo potencjał firmy do budowania wizerunku regionu podczas wydarzenia, w szczególności poprzez osiągnięcia, rozpoznawalność oraz powiązanie z inteligentnymi specjalizacjami regionu)

	4 pkt – firma działa na rynkach zagranicznych lub realizuje projekty międzynarodowe, posiada nagrody lub wyróżnienia o randze co najmniej ogólnopolskiej lub międzynarodowej, posiada certyfikaty branżowe lub znaki jakości potwierdzające wysoką jakość produktów lub usług, jest rozpoznawalna w branży (np obecność w rankingach, mediach branżowych, udział w targach międzynarodowych).

3 pkt – posiada osiągnięcia branżowe (np nagrody regionalne lub krajowe, udział w konkursach), , posiada certyfikaty lub referencje potwierdzające jakość, uczestniczy w wydarzeniach branżowych lub promocyjnych

2 pkt – firma prowadzi działalność w branży istotnej dla regionu, jednak nie wykazuje udokumentowanych osiągnięć, nagród ani działań promocyjnych wykraczających poza standardową działalność operacyjną

1 pkt – firma działa lokalnie, jej działalność ma ograniczony zasięg i brak jest przesłanek wskazujących na istotny wpływ na wizerunek regionu

0 pkt – brak powiązania działalności firmy z promocją gospodarczą regionu lub brak informacji umożliwiających ocenę


	3.
	Poziom przygotowania marketingowego i promocyjnego przedsiębiorstwa
	(Proszę wskazać poziom przygotowania marketingowego firmy, w tym zasoby kadrowe i techniczne, oraz opisać materiały promocyjne, w szczególności stronę internetową, media społecznościowe, dostępność w językach obcych, a także posiadane materiały tj broszury, ulotki, wizytówki, próbki, prezentacje oferty oraz specyfikacje produktów w wersji papierowej i elektronicznej ukierunkowane na internacjonalizację)

	4 pkt – posiada wyodrębnione zasoby kadrowe odpowiedzialne za marketing lub sprzedaż zagraniczną, posiada aktualną i funkcjonalną stronę internetową w języku angielskim (lub dodatkowym języku obcym) zawierającą ofertę eksportową lub B2B, posiada aktywne profile w mediach społecznościowych prowadzone również w języku obcym, posiada profesjonalne materiały promocyjne w języku angielskim (np katalogi, prezentacje, oferty), posiada spójną identyfikację wizualną (logo, materiały, strona), posiada przygotowane materiały dla partnerów zagranicznych (np specyfikacje produktów, prezentacje, próbki)

3 pkt – posiada zasoby kadrowe lub wyznaczoną osobę do działań marketingowych, posiada stronę internetową w języku polskim oraz częściowo w języku angielskim, posiada materiały promocyjne głównie w języku polskim oraz częściowo w języku angielskim, prowadzi media społecznościowe, posiada podstawową identyfikację wizualną, posiada ofertę możliwą do wykorzystania w kontaktach B2B

2 pkt – posiada ograniczone zasoby kadrowe w zakresie marketingu, posiada stronę internetową niepełną lub wyłącznie w języku polskim, posiada podstawowe materiały promocyjne wymagające uzupełnienia lub aktualizacji, nie posiada materiałów w językach obcych lub są one niekompletne, prowadzi działania promocyjne w ograniczonym zakresie

1 pkt – posiada minimalne zasoby lub brak wyodrębnionej funkcji marketingowej, materiały promocyjne są niekompletne lub niskiej jakości, brak materiałów w językach obcych, strona internetowa jest nieaktualna, nieczytelna lub nie zawiera oferty

0 pkt – brak zasobów marketingowych, brak materiałów promocyjnych, brak strony internetowej lub brak informacji umożliwiających ocenę

	4. 
	Czy na stoisku będzie reprezentować firmę osoba posługująca się językiem angielskim?*

* Znajomość języka 
w stopniu pozwalającym na prowadzenie rozmów biznesowych bez udziału tłumacza
	
Język angielski (poziom zaawansowany): TAK/NIE*
Język angielski (poziom podstawowy): TAK/NIE*

*Niepotrzebne skreślić
	2 pkt – osoba angielskojęzyczna (poziom zaawansowany)
1 pkt - osoba angielskojęzyczna (poziom podstawowy)_ 
0 pkt – osoba porozumiewająca się wyłącznie po polsku




	
	Końcowa ocena: 
	



Informacja dodatkowa

	Lp.
	Pytanie
	Odpowiedź
	Uwaga (jeśli TAK, to w jakich – nazwa, rok)

	1.
	Czy przedsiębiorca brał już udział w innych przedsięwzięciach organizowanych w ramach projektu promocji gospodarczej? 
	TAK/NIE
	








             ……………..……………….…………..
Data,  Podpis osoby uprawnionej, Pieczątka
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Departament Rozwoju Regionalnego
aleja IX Wieków Kielc 4, 25-516 Kielce
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fax 41 365 81 01
e-mail sekretariat.RR@sejmik.kielce.pl]
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