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Kongres miast

V Kongres Miast Polskich odbedzie sie w Szczecinie, w dniach 25-26 wrzesnia 2007 roku.
Kongres zastapit jesienne obrady Zgromadzenia Ogdlnego Zwiazku Miast Polskich.

V Kongres Miast Polskich odbedzie sie w Szczecinie, w dniach 25-26 wrzesnia 2007 (Hotel
Radisson SAS, Pl. Rodta 10).

We wtorek, 25 wrzesnia, przed obradami o godz. 13.30 w sali Norwid 1 (Hotel Radisson)
zaplanowany jest briefing dla przedstawicieli mediéw z udziatem prezesa ZMP, prezydenta
Poznania, Ryszarda Grobelnego oraz prezydenta Szczecina, Piotra Krzystka. Natomiast w
srode, 26 wrzesnia o godz. 12.30, po zakonczeniu Kongresu odbedzie sie podsumowujaca
dwudniowe spotkanie konferencja prasowa na sali obrad plenarnych (Hotel Radisson).

Kongres odbywa sie po raz piaty i zastapit jesienne obrady Zgromadzenia Ogoélnego
Zwiazku Miast Polskich. Dzieki zmianie formuly obecne spotkania przedstawicieli
samorzadéw miejskich odbywaja sie w znacznie poszerzonym sktadzie, nie tylko w gronie
delegatow miast do Zwigzku, ale takze czlonkéw Komisji roboczych Zwiazku, przedstawicieli
innych miast i ekspertow. WV KMP weZmie udziat ok. 200 reprezentantéw samorzaddéw.

Tematem wiodacym obrad bedzie atrakcyjno$¢ miast. Sytuacja miast nie jest rozumiana

przez politykow i urzednikéw instytucji centralnych. Skutkiem tego jest brak polityki
miejskiej w panstwie (,miasta same dadza sobie rade”) oraz nieuwzglednienie wielu potrzeb
miast w strategiach regionalnych. W tych warunkach konieczne staje sie wzmocnienie
wspotdziatania na rzecz oczekiwanych przez miasta rozwigzan.

Warunkiem podnoszenia atrakcyjnosci miast jest zintegrowane, wielowatkowe
ksztaltowanie ich rozwoju. Wazna jest tez atrakcyjnos¢ przestrzeni miejskiej, jakos¢ ustug
komunalnych i obstugi mieszkancéw, inwestoréw, turystow, atmosfera miasta, na ktéra
sktada sie poziom edukacji, oferta kulturalna, warunki rekreacji oraz polityka spoteczna
wiladz miasta, a takze dzialania podejmowane przez miasta w dziedzinie promocji,
marketingu, relacji zewnetrznych, w tym zagranicznych.

Podczas Kongresu bedzie réwniez mowa o najwazniejszych dla samorzadow projektach
ustaw: o planowaniu przestrzennym, polityce rozwoju, finansach publicznych itp. Projekty te
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budza kontrowersje, dlatego tak istotne jest poznanie opinii formutowanych przez wielu
reprezentantéw miast. Wyniki tej debaty zostana wykorzystane w zblizajacej sie kampanii
wyborczej i w pracach Parlamentu oraz Komisji Wspdlnej Rzadu i ST.

25 wrzesnia:

13:30 - briefing dla mediéw (z udziatem prezesa ZMP i prezydenta Szczecina)

14:00 - obrady plenarne (wystapienia Gosci, wystapienia wprowadzajace): - powitanie -
Prezes ZMP, Prezydent Szczecina (15 min.); - wystapienia Gosci (15 min.); - wprowadzenie
»,Czynniki atrakcyjnosci polskich miast” - Janusz SZEWCZUK (Stow. Rozwoju
Gospodarczego Gmin) - referat ,,Promocja gospodarcza i turystyczna miast na tle polityk ich
rozwoju” - dr Pawet KOLAS (na podstawie ankiety ZMP, przeprowadzonej w 2006 r. w 160
miastach) - referat ,Metoda oceny efektywnosci dziatan promocyjnych (marketingu) miast”
- dr Wtodzimierz PUZYNA (na podstawie badan Fundacji Bertelsmanna) - omdwienie prac
zespotu - Jarostaw WILCZYNSKI, prezydent Ostrowca Sw., cztonek Zarzadu, przedstawiciel
ZMP w Zespole ds. promocji gospodarki i turystyki przy Ministrze Gospodarki

16:00 - 18:00 - obrady w zespotach roboczych: - Edukacja i kultura czynnikami rozwoju i
atrakcyjnosci miast (wprow. - Szczecin) - Atrakcyjno$¢ miast - marketing gospodarczy i
turystyczny (wprow. - Sopot) - Rozw(j - partnerstwo miast i regionéw a ich
konkurencyjnos¢ (wprow. - Koszalin) - Sport, kultura fizyczna i turystyka a atrakcyjnos¢
miast (wprow. - Karpacz) - Rola partnerstw zagranicznych w budowaniu wizerunku miast
(wprow. - Gdynia) - Atrakcyjnos$¢ przestrzeni miejskiej - planowanie przestrzenne (wprow. -
Gdansk)

18:00 - 19:00 - podsumowanie prac zespotéw (wnioski praktyczne dla miast)

26 wrzesnia:

10:00 - 12:30 - obrady plenarne: - prezentacja wynikow prac zespotéw roboczych, debata; -
Sita reklamy zewnetrznej w kampaniach promocyjnych miast - Anna Proszowska-Sala
(dyrektor ds. Public Affairs, Stroer Polska, organizator Festiwalu Promocji Miast) -
Tworzenie atrakcyjnego wizerunku miast i regionéw za pomoca narzedzi monitoringu
mediow - Sebastian Bykowski (dyrektor generalny PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw) -
Czy polskie miasta sa atrakcyjne ? - podsumowanie - dr hab. Sylwia SYSKO-ROMANCZUK
(zatozycielka Fundacji GRYF, profesor SGH)

12:30 - konferencja prasowa (z udziatem wiceprezesa ZMP)

Zrédlo: Zwiazek Miast Polskich
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