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GRAND PRIX dla Swietokrzyskiego

Wojewoddztwo Swietokrzyskie zostalo laureatem IV edycji konkursu Zlote Formaty.
Kampania promocyjna wojewddztwa swietokrzyskiego zwyciezyta w kategorii Dziatalnosc
Promocyjna - GRAND PRIX. Zdobyta takze Nagrode Specjalna Polskiej Organizacji
Turystycznej. Nagrode podczas Gali Festiwalu Promocji Miast i Regionéw w Warszawie
odebrat marszatek Adam Jarubas.

- To dla nas ogromne zaskoczenie - méwi marszatek Adam Jarubas. - ZgtosiliSmy tylko
jeden projekt, ale jak sie okazato najlepiej oceniony. Co wazne zyskat on taka ocene w
oczach fachowcow, bo w Kapitule nagrody zasiadaja znawcy tematu - przedstawiciele
najwiekszych domow mediowych i jest to sSrodowisko naprawde opiniotworcze. Nagrode
dostaliSmy za catos¢ dziatan promocyjnych w latach 2007 - 2009 - dodaje Adam Jarubas.

Zdaniem marszatka nagroda ta potwierdza, ze trafny byl wybor Regionalnej Organizacji
Turystycznej do prowadzenia kampanii promocyjnej wojewddztwa swietokrzyskiego. - Takie
rozwigzanie pozwolito wygenerowaé¢ dobre pomysty, zwtaszcza, ze swietokrzyska ROT to
jedna z najmocniejszych organizacji turystycznych w kraju. W ubiegtym roku byto gtosno o
wojewddztwie swietokrzyskim, duzo i dobrze o naszym regionie méwito sie takze podczas
wczorajszej Gali Ztotych Formatow. Nagroda zbiegtla sie z prezentacja nowej czotowki do
serialu ,Ojciec Mateusz”. A to nie jest nasze ostatnie stowo. O wojewodztwie bedzie jeszcze
gtosno - zapowiada Adam Jarubas.

Nagroda w konkursie jest dodatkowa kampania billboardowi za 100 tysiecy ztotych oraz
prezentacja filméw reklamowych w warszawskim metrze. Konkurs Ztote Formaty stuzy
prezentacji dziatan samorzadéw w obszarze budowania marek i promocji. Jest jednym z
kluczowych elementéw prestizowego Festiwalu Promocji Miast i Regiondéw. W tegorocznej
edycji wzieto udzial 75 miast i regiondéw, ktore nadestaly 173 propozycje. Kampania
promocyjna wojewddztwa swietokrzyskiego byta jedynym projektem z regionu zgtoszonym
do konkursu. Byta ona prowadzona w oparciu o profesjonalne badania Pentora, zaplanowana
jest na dwa lata. Jej budzet to 7 mln z}. Realizowana jest w réznego typu mediach, z
wykorzystaniem wielu nosnikow - billboardow, spotow telewizyjnych, Internetu. Przewodnie
hasto kampanii to: , Swietokrzyskie czaruje, pole¢ na weekend”.
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