URZAD MARSZAEKOWSKI
WOIEWODZTWA SWIETOKRZVSKIEGO

W Swietokrzyskim czepiaja sie szczegdtow | 1

30 listopada 2012
=]

W swietokrzyskim czepiaja sie szczegolow

SERWIS INTERNETOWY ZWIAZKU WOJEWODZTW RP

Swietokrzyskie zmieni strategie promocji regionu. “Od wizerunku do szczegétu” - tak
planowane zmiany okreslit Jacek Kowalczyk z Urzedu Marszatkowskiego w Kielcach.
Mocnym akcentem bedzie warta 24 mln zt kampania promujaca trasy rowerowe. “Na
poczatku przysziego roku bedziemy tworzy¢ nowa strategie promocji wojewddztwa do roku
2020, teraz bedziemy skupiaé¢ sie przede wszystkim na szczegdtach, promocji
poszczegdlnych atrakcji, mniej wojewodztwa jako calosci” - zapowiedzial dyrektor
departamentu promocji, edukacji, kultury, sportu i turystyki Urzedu Marszatkowskiego w
Kielcach Jacek Kowalczyk. Dyrektor nie wykluczyl, ze dotychczasowe hasto promocyjne
“Swietokrzyskie czaruje. Pole¢ na weekend” zostanie zastgpione nowym. Na pewno nie
zmieni sie logotyp wojewodztwa, czyli kolorowa czarownica uktadajaca sie w ksztatt litery
“S”. Nowa strategia bedzie okreslala kluczowe obszary, ktére beda promowane w
szczegdlny sposob. Wiasne kampanie reklamowe beda miaty m.in. parki czy trasy
tematyczne. “Nastawiamy sie miedzy innymi na promocje uzdrowiskowa +wellness & spa+.
To jest fundament przysztej promocji” - przyznat Kowalczyk. Z nowej strategii beda mogty
korzystaé¢ réwniez samorzady nizszego szczebla, czyli powiaty i gminy. Witadzom
wojewodztwa zalezy, by byta to kampania spdjna. “Do trzeciego kwartatu, do wrzesnia, taka
strategia na pewno powstanie. Musimy ja potem przekaza¢ sejmikowi. Chcemy, zeby byta to
strategia wojewddzka, dla wszystkich” - dodat. Pilotazowa kampania produktowa byta
zakonczona wtasnie promocja Muzeum Narodowego w Kielcach. Obejmowata spoty we
wszystkich mozliwych mediach, akcje plenerowe oraz silng obecnosé¢ w portalach
spotecznosciowych. Kosztowata 1 mln 200 tys. ztotych. “W przysztorocznym budzecie na
promocje przeznaczymy okoto siedmiu milionow ztotych” - powiedziat Kowalczyk. To
niewiele w poréwnaniu z tym, ile dzieki funduszom unijnym region wyda na promocje
Sciezek rowerowych. W latach 2013-2015 na ten cel przeznaczone zostana 24 min zi. “Mamy
juz podpisana preumowe z Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci. To jest gigantyczny
projekt, ale stricte produktowy” - zaznaczyt Jacek Kowalczyk.
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