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O budowaniu marki turystycznej i uzdrowiskowej

- Turystyka zdrowotna i uzdrowiskowa to ogromna szansa dla naszego regionu i koto
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zamachowe rozwoju swietokrzyskiej gospodarki - stwierdzili uczestnicy paneli dyskusyjnych
pod hastem ,Fundusze Europejskie na rzecz rozwoju turystyki”, ktére odbyly sie podczas IX
Miedzynarodowych Targéw Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki AGROTRAVEL.
Organizatorem przedsiewziecia byt Departament Polityki Regionalnej Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Swietokrzyskiego.

W panelach uczestniczyli przedstawiciele samorzadow, ktére na polu budowania marki
turystycznej odnosza duze sukcesy oraz przedsiebiorcy dziatajacy w branzy turystyki
zdrowotnej i uzdrowiskowe;.

- To branza, ktéra bardzo dynamicznie sie rozwija i ktéra sprawia, ze coraz wiecej turystéw
odwiedza Swietokrzyskie. W ubieglym roku, tylko w Busku-Zdroju, byto to ponad 70 tysiecy
gosci. Coraz wieksza jest popularnos¢ aktywnego trybu zycia i na tym region moze
skorzystac¢ - méwit Grzegorz Gatuszka, dyrektor Uzdrowiskowego Szpitala Kompleksowej
Rehabilitacji , Krystyna” w Busku-Zdroju - Stad koniecznos$¢ dbania o najwyzsze standardy w
uzdrowiskach, wspotpracy z podmiotami zagranicznymi, ciagte szkolenia personelu i
inwestowanie w nowoczesne rozwigzania informatyczne.

- Chcemy wygrywac jakoscia, zaréwno w ofercie hotelowej jak i zdrowotnej. To nasz cel -
potwierdza Tomasz Kaleta, Prezes Zarzadu Malinowe Hotele Sp. z 0.0. - Nie mniej wazna
jest tez umiejetnos¢ dopasowywania sie do trendow.

Dorota Tworek, wspétwiasciciel firmy Dorbud, Hotel Bristol Art & SPA Sanatorium
podkreslata natomiast, ze potrzebna jest wieksza wspoipraca i wspoélna promocja produktéw
w obszarze turystyki zdrowotnej, w tym unikatowego zasobu, czyli siarki.

Na poczatku drogi do uzdrowiska jest powiat kazimierski, ktéry ogromne nadzieje wigze z
poktadami wod siarczkowych i termalnych. Uzdrowisko zmienitoby cata okolice. - Bytaby to
alternatywa dla rolnictwa, ktéra po prostu musimy znalez¢ - méwi Jan Nowak, starosta
kazimierski.

Sandomierz, Bieliny i Checiny to juz - jak mowia ich wlodarze - produkty turystyczne.
Sandomierz jest przyktadem na to, co moze zdziata¢ telewizja, Bieliny nie kojarza sie juz
wylacznie z truskawka, zas Checinom udato sie zaprojektowa¢ kompleksowa oferte dla
turystow. Teraz trzeba popracowac jeszcze nad tym, by turysci zostawali u nas dtuzej, niz na
weekend.

O tym, ze projekty turystyczne moga by¢ finansowane z Funduszy Europejskich, mowit
podczas paneli Tomasz Janusz, zastepca dyrektora Departamentu Polityki Regionalnej. - W
poprzedniej perspektywie podpisano 104 umowy w obszarze ,turystyka i kultura”, ktore
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wygenerowaty 209 miejsc pracy. To pokazuje, jak chetnie siegano po te srodki. W obecnej
perspektywie wymagaja one wiekszej kreatywnosci w ich lokowaniu w danym produkcie
turystycznym.
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