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Promocja turystyczna wojewodztwa swietokrzyskiego w
latach 2008-2014

Kilkadziesigt 0séb z catego wojewddztwa uczestniczyto w konsultacjach spotecznych dotyczacych sposobu promocji
turystycznej wojewddztwa Swietokrzyskiego w latach 2008-2014.

Kilkadziesiagt 0os6b z catego wojewddztwa uczestniczyto w konsultacjach spotecznych dotyczacych sposobu promocji
turystycznej wojewddztwa Swietokrzyskiego w latach 2008-2014. Sala lustrzana Wojewddzkiego Domu Kultury w Kielcach
nie mogta pomiesci¢ wszystkich chetnych.

Szykuje sie jakosciowy skok w swietokrzyskiej turystyce. A wszystko dzieki pienigdzom, jakie Regionalna Organizacja
Turystyczna Wojewddztwa Swietokrzyskiego ROT WS chce pozyska¢ $rodki na promocje turystyczng naszego regionu z
Unii Europejskiej. Jesli wszystko sie uda, wojewddztwo otrzyma na ten cel 7 milionéw ztotych na lata 2008-2010 z
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Swietokrzyskiego. Przy kosztach projektu, obliczonych na 7
milionéw, nieco ponad milion stanowi¢ bedzie wktad wtasny ROT WS, pochodzacy z podwyzszonych sktadek samorzadéw.

JESTESMY PIERWSIW POLSCE

Jako pierwsi w kraju przygotowalismy w ostatnich miesigcach program promocji wraz z regionalnym systemem informacji
turystycznej. Obszerny dokument, obejmujacy lata 2008-2014, opracowano w konsorcjum ze Slaskg Organizacja
Turystyczng oraz we wspdtpracy z ekspertami specjalizujgcymi sie w marketingu turystycznym, miedzy innymi z dr
Marzeng Wanagos z Gdyni, Agnieszka Sikorskg z Katowic i dr Cezarym Jastrzebskim z Kielc. Teraz ten dokument
poddajemy weryfikacji samorzadéw, wiascicieli hoteli, restauracji i wszelkich gestoréw bazy turystycznej. To wtasnie w
duzej mierze cztonkowie zrzeszeni w naszej organizacji zdecydujg, jak ma wyglada¢ kampania promocyjna i co warto
pokaza¢ turystom polskim oraz zagranicznym - méwi dyrektor biura zarzadu Regionalnej Organizacji Turystycznej
Wojewddztwa Swietokrzyskiego Matgorzata Wilk-Grzywna.

BILLBOARDY | SPOTY REKLAMOWE

Pierwsza debata na temat tego co i jak promowa¢ byta bardzo ozywiona i przeciggneta sie ponad zaplanowane ramy
czasowe, bo tyle byto ciekawych i dobrych pomystéw.

Za priorytetowe produkty turystyczne kampanii reklamujgce wojewddztwo swietokrzyskie uznano turystyke edukacyjna,
kulturowa, pielgrzymkowa; turystyke aktywna; agro i ekoturystyke, trystyke uzdrowiskowg i biznesowa, opartg przede
wszystkim na Targach Kielce. W ramach promocji w catej Polsce zostang rozwieszone billboardy, wydane dziesiatki
tysiecy folderéw i przygotowane kampanie telewizyjne oraz prasowe.

Przypomnijmy, ze oficjalnym hastem promocyjnym naszego wojewddztwa jest zdanie: ,Swietokrzyskie - miejsce mocy”, a
logo - stylizowana w ksztatcie litery ,$” $wietokrzyska czarownica. Przedsiewziecie realizowane przez $wietokrzyska ROT
to pierwszy w kraju projekt promocyjny obejmujgcy obszar catego wojewddztwa. Niestety juz w tej chwili wida¢, ze
planowane 7 miliondw ztotych bedzie kwota niewystarczajgcag i na kolejne lata potrzeba bedzie nastepnych
wielomilionowych dotacji.
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