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I Informacje o badaniu

Badanie iloSciowe CAWI

=

=

Metodologia

I B E e

CAWI (Computer Assisted
Web Interview), na panelu
internetowym bedacym
wiasnoscig ARC Rynek

I Opinia (www.epanel.pl).

Termin realizacji

Sierpien - pazdziernik 2025

(%

O

Proba badawcza

Proba Polakow w wieku 26-65 lat. Dobor proby zostat
przeprowadzony z uwzglednieniem zmiennych
kontrolnych: ptec, wiek, wielkosci miejscowosci
zamieszkania oraz poziom wyksztatcenia. Proba byta
zbierana dwutorowo, pierwsza potowa to proba
ogolnopolska, a druga potowa to mieszkancy tzw. Rynkow
emisyjnych dla wojewodztwa swietokrzyskiego.
Liczebnosc proby: N=1152

LOI

15 minut
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Turystyka
wojewodztwa
swietokrzyskiego
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Podsumowanie wynikow
Wojewodztwo swietokrzyskie na tle catej Polski

— | gyl ==

rynek i opinia

Wizyty w woj. swietokrzyskim to gtéwnie kréotkie wyjazdy 2-3-dniowe (tgcznie ok. 60-70% wskazan), realizowane przede
wszystkim w maju-sierpniu, z wyraznymi szczytami w maju i lipcu. Zimowe miesigce - poza listopadem - majg marginalny
udziat, co pokazuje, ze region funkcjonuje gtéwnie jako cel wiosenno-letnich wyjazdéw.

Najczesciej przyjezdzajg mieszkancy woj. mazowieckiego oraz sgsiednich (matopolskie, slaskie, podkarpackie, lubelskie -
zwykle 2-4% udziatu), co potwierdza regionalny zasieg oddziatywania. Dojazd odbywa sie przede wszystkim samochodem
osobowym (ok. 2/3 wyjazdéw), a na miejscu turysci nadal gtéwnie poruszajg sie autem (ok. 60%) lub pieszo (ok. 1/3), co
stawia wysokie wymagania wobec infrastruktury drogowej i parkingowej oraz sieci krétkich tras spacerowych. Wyjazdy s3
w zdecydowanej wiekszosci organizowane samodzielnie - co roku wskazuje tak ok. 3/4 badanych, zaréwno w prébie
ogdlnopolskiej, jak i na rynkach emisyjnych, co jest szczegdlnie istotne przy projektowaniu kampanii promocyjnych.
Powinny one dociera¢ przede wszystkim do indywidualnych odbiorcéw, a nie byé skierowane do instytucji. Wsréd
turystéw dominuja pary (72%) oraz rodziny z dzieémi, korzystajace przede wszystkim z hoteli, agroturystyki i pensjonatéw.

Wydatki na wyjazd stopniowo rosna: w préobie ogdélnopolskiej maleje udziat najnizszych kwot (do 200 zi), a rosnie segment
200-300 zt oraz - przede wszystkim - wydatkéw powyzej 300 zt (wzrost z ok. 17% w 2020 r. do 25% w 2025 r.).

Reklame wojewédztwa zauwaza jedynie 9% badanych w Polsce i 12% na rynkach emisyjnych, przy dos¢ rozproszonych
kanatach dotarcia (TV, internet, social media, radio, prasa). Turysci oczekujg przede wszystkim wiecej reklamy (ok. 1/4
wskazan), lepszej informacji o atrakcjach i atrakcyjniejszych cen/noclegéw, oraz wzmocnienia obecnosci w mediach
spotecznosciowych. To sugeruje, ze gidéwnym problemem nie jest sama atrakcyjnos¢ regionu, lecz zbyt staba, mato
wyrazista komunikacja wobec grup, ktére juz teraz realnie do Swietokrzyskiego przyjezdzaja.

v/
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Wyjazdy turystyczne w 2025 roku 1/2

W 2025 roku srednia liczba wyjazdow turystycznych na terenie Polski lekko wzrosta wzgledem 2022 r. (z 2,6 do 2,7 w probie ogolnopolskiej),

a na terenie wojewodztwa swietokrzyskiego z 1,0 do 1,4 wyjazdu. Struktura wyjazdow sie zmienia: liczba podrozy z ptatnym noclegiem w IO —
skali kraju pozostaje zblizona do 2022 r., natomiast spada liczba wyjazdéw z noclegiem u rodziny/znajomych oraz jednodniowych — zarowno

W probie ogolnopolskiej, jak i na rynkach emisyjnych. W przypadku wyjazdow do wojewddztwa swietokrzyskiego widac raczej stabilizacje

liczby ptatnych noclegoéw oraz jednodniowek, przy jednoczesnym spadku wyjazdow z noclegiem nieptatnym.

Na terenie Polski

Na teren wojewodztwa

Swietokrzyskiego
Frole Rynki emisyjne Picloz Rynki emisyjne
0golnopolska Y Y 0golnopolska Y V)

2025 27 2,4 1,4 1,3
Srednia liczba wyjazdéw 2022 2.6 23 1,0 1,0

2020 25 23 15 13
] 2025 2,2 2,1 1,4* 0,9*
Sredma liczba Wyjazdow Z co najmnie] 500 24 19 10 10
jednym noclegiem, za ktory nalezato zaptacic

2020 15 15 10 10
. . . . . . 2025 0,8 0,8 0,5* 0,8*
Srednia liczba wyjazdow z co najmniegj
jednym noclegiem, za ktory nie ptacono 2022 1,4 15 1,0 1,0
(u rodziny, znajomych) 5020 07 08 06 08
) 2025 11 0,8 1,1* 1,0*
Srednia liczba wyjazdow jednodniowych, bez 5022 05 03 10 10
noclegu

2020 09 0,6 11 0,8*

WI/T3. lle razy w 2025 roku wyjezdzates/as w celach turystycznych na terenie Polski/ na terenie wojewodztwa swietokrzyskiego?

W2/T5. lle z tych wyjazdow wigzato sie z noclegiem w miejscu?

*dane, ktorych liczebnosci wynoszag ponizej N=50, nalezy traktowac jako poglgdowe, dane zaprezentowano w formie liczbowej z miejscem dziesietnym po przecinku, aby zobrazowac niewielkie roznice pomiedzy grupami
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Wyjazdy turystyczne w 2025 roku 2/2

Udziat turystow nocujacych w wojewodztwie swietokrzyskim pozostaje wysoki i w 2025 roku delikatnie rosnie (74% wobec 71% w 2022 r.),

arc

kosztem odwiedzajgcych jednodniowych. Struktura form noclegu praktycznie sie nie zmienia — ok. 4 na 5 turystow korzysta z ptatnego romeh | opini
zakwaterowania, a co piaty spi bez optaty, np. u rodziny lub znajomych. Potwierdza to, ze region jest przede wszystkim celem klasycznych

wyjazdow turystycznych z minimum jednym noclegiem.

100%
Odwiedzajacy
(co najmniej raz wyjazd
w swietokrzyskie w 2025)

74% 26%
Turysci Odwiedzajacy jednodniowi

(wyjazd z noclegiem) (bez noclegu)

21%
Nocujgcy bez optaty
(np. u rodziny)

(co najmnigj raz)

79%
Nocujacy z optata za nocleg
(co najmniej raz)

Nocujacy z optatg za nocleg

100%
Odwiedzajgcy
(co najmniej raz wyjazd
w Swietokrzyskie w 2022)

71% 29%
Turysci Odwiedzajacy jednodniowi
(wyjazd z noclegiem) (bez noclegu)

20%
Nocujgcy bez optaty
(np. u rodziny)
(co najmniej raz)

80%

(co najmniej raz)

T5. Czy wyjazd na teren wojewodztwa swietokrzyskiego wigzat sie z noclegiem w miejscu docelowym za ktéry musiates/as zaptacic, czy nie musiates/as ptacic za nocleg (np. u rodziny, znajormych), czy ten wyjazd byt jednodniowy?
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Dlugos¢ ostatniego pobytu w
wojewodztwie swietokrzyskim

Zarowno w probie ogolnopolskiej, jak i na rynkach emisyjnych ostatnie pobyty w wojewodztwie swietokrzyskim maja przede wszystkim
charakter krotkich wyjazdow 2-3-dniowych —facznie to ok. 60-70% wskazan w 2025 roku. W porownaniu z 2022 r. w probie ogdlnopolskig]
widac lekki ,powrot” jednodniowych wizyt (po bardzo niskim poziomie 1%), ale nadal stanowig one wyrazng mniejszosc; rosnie za to udziat
pobytow 2-dniowych kosztem nieco dtuzszych wyjazdow. Na rynkach emisyjnych szczegolnie silna jest 3-dniowa formuta pobytu, podczas
gdy wyjazdy piecio- i wiecej-dniowe pozostaja niszowe (tacznie kilka procent wskazan), co pokazuje, ze region jest odwiedzany gtownie w
formie krotszych, weekendowych wypadow.

2025, N=101 9% 12% 1% 2% 5%
2022, N=96 1% 17% 16% 6% 5%
2020, N=93 7% 16% 8% 5% 9%
2025, N=68 4% 17% 3%1% 6%
2022, N=67 1% 1% 15% 3%3%
2020, N=73 0% 1% 2%3% 7%
Jeden dzien (bez noclegu) Dwa dni Trzydni mCzterydni mPiecdni mBSzescdni mTydzien lub dtuzej

T6. Jak dtugo trwat twoj ostatni wyjazd w celach turystycznych do wojewodztwa swietokrzyskiego?
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Sezonowo$¢é wyjazdow na teren
wojewédztwa swietokrzyskiego ar-c

rynek i opinia

Wyjazdy do wojewodztwa swietokrzyskiego wyraznie koncentrujg sie w okresie maj-sierpien — szczegolnie w maju i lipcu, kiedy
wyjazdy deklaruje odpowiednio 31% i 28% badanych z proby ogdlnopolskiej. Mieszkancy rynkow emisyjnych nieco rzadziej
wybieraja maj (27%), za to czesciej przyjezdzajg w okresach niskosezonowych w kwietniu (13% vs 7% w Polsce ogotem) i we

wrzesniu (12% vs 6%). Zimowe miesigce — poza listopadem — maja marginalny udziat, co potwierdza, ze region postrzegany jest
gtownie jako kierunek wiosenno-letni.

Il PROBA OGOLNOPOLSKA
RYNKI EMISYJNE

28%
21%

14%

8% 7%
()
I

Listopad Grudzien Styczen Luty 2025 Marzec 2025 Kwiecien Maj 2025 Czerwiec Lipiec 2025  Sierpien Wrzesienn  Pazdziernik
2024 2024 2025 2025 2025 2025 2025 2025

T0. Zaznacz wszystkie miesigce, w ktdrych wyjezdzates/as na teren wojewddztwa swietokrzyskiego w celach turystycznych w ciggu ostatniego roku
Podstawa procentowania: Proba ogdlnopolska N=124, Rynki emisyjne N=102
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Wyjazdy do wojewodztwa swietokrzyskiego
Najczescie] do wojewoddztwa swietokrzyskiego w celach turystycznych wyjezdzajg mieszkancy wojewodztwa mazowieckiego (6%), co
pokazuje, ze jest to kluczowy rynek dla ruchu turystycznego w regionie. Wazna role odgrywaja tez wojewodztwa sasiednie — matopolskie,

Slaskie, podkarpackie, lubelskie i samo swietokrzyskie (ok. 2—-4%). Udziat mieszkancow pozostatych czesci kraju, zwiaszcza Polski potnocno-
zachodniej, jest minimalny (zwykle ok. 1% lub mniegj), co wskazuje, ze znaczenie swietokrzyskiego jako celu podrozy ma gtownie charakter

2 © o .
e
o ©
©

regionalny.

o
0.4%
¢

T3. lle razy w 2025 wyjezdzates/as w celach turystycznych na teren wojewodztwa swietokrzyskiego?
Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy w 2025 byli na terenie wojewodztwa swietokrzyskiego w celach turystycznych N=632
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Organizator wyjazdu

Wyjazdy do wojewoddztwa swietokrzyskiego sg w zdecydowanej wiekszosci organizowane samodzielnie —w kazdym z badanych lat
wskazuje tak ok. 3/4 respondentéw zarowno w probie ogdlnopolskiej, jak i na rynkach emisyjnych. Rodzina i znajomi petnia role

wspierajgcych organizatorow, najczesciej jest to kilkanascie procent wskazan, przy czym wyrazniejszy wzrost udziatu rodziny widac w

pomiarze z 2022 roku.

T7. Pomysl teraz o swoim ostatnim wyjeZdzie w celach turystycznych do wojewddztwa Swietokrzyskiego. Kto go
zorganizowaf?

PROBA OGOLNOPOLSKA

74%  76%

15%
1% 5
9% 7%

4% 6% 49 4% 9 4%
h 0 -0 1% 2% 2% 1% 1% 2%-% 1% 1% -4% 1% 0%‘0
h

Rodzina  Zaktad pracylnny podmiot  Parafia Szkota Biuro
podrozy

Samodzielnie  Znajomi

8.12.2025
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RYNKI EMISYJINE
74%
@ 2025 n=124
5%62‘y @ 2022 =9
(o)
® 2020 n=129
) 2022 N=95
2022 N=95
2020 N=91
17%
o 10% 1% 9%
; 6% 5% 5% 4% S% 4% 4% 4%
[ —
Samodzielnie Rodzina Znajomi  Zakfad pracy Biuro Szkota Parafia  Inny podmiot

podrozy
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Obiekty noclegowe

Struktura miejsc noclegu jest mocno rozproszona — co prawda najczesciej wybierane sg hotele (ok. 1/3 wskazan), ale duze udziaty majg tez
agroturystyka, pensjonaty oraz noclegi u rodziny/znajomych. Pozostate typy obiektéw (apartamenty, motele, sanatoria, osrodKki Funek | opinia
wypoczynkowe, SPA & wellness itd.) zbieraja juz pojedyncze, kilkuprocentowe udziaty, co pokazuje, ze turysci korzystajg z bardzo

zroznicowanej oferty noclegowej, bez jednego wyraznie dominujgcego formatu.

T8. W jakiego typu obiekcie/obiektach spates podczas ostatniego wyjazdu w celach turystycznych
do wojewodztwa swietokrzyskiego?

PROBA OGOLNOPOLSKA RYNKI EMISYINE
@ 2025 n=97
@ 2022 n-98
@ 2020 N=86
() 2022 N=66
2022 N=97
2020 N=74
33%
0% ’ 30% 30%
27% 26% 5o, 26%
21% 200[?8‘% 21% 21982%
()
14%
3% 12
% 10% 1%
8% 8%8&7% T s ’ . 8%6 104 % 8% 8%
6% 7% 9 9
o, 9, 5% % 5%
" 390400 5o, 3%0m 5 2% o g 45505 5% °2962% 47" 2910, 4% 2963%3%
el e e I %% 1 l% e el 2 o
e 2 > (a3 o x e R &% & o g w2 o & e
WO ﬂ"‘s r,'\°“ o S -9V~° o‘“e WO _\o‘o@ ‘o“o 99°”N e\\oe WO o“d 9300 ﬂg‘l o“\e zgoiﬂ e e\(\e . ‘_’V,o"ﬂ ‘o‘\" " o‘o”‘
X\ e ) o ¢ o 2! ct N o e O N ot N X 2 o
o 4 O \¢ ©° o & o & | A4 Q° W & \¢ & o0
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Zrédta informacji o obiektach noclegowych

Najwazniejszym zrodtem informacji o obiektach noclegowych pozostaja wyszukiwarki internetowe — korzysta z nich ponad potowa

badanych i poziom ten jest stabilny w porownaniu do poprzednich pomiarow. Na dalszych miejscach znajduja sie rekomendacje rodziny arc
i znajomych oraz portale rezerwacyjne (okoto 20-25% wskazan), a dla czesci turystéw wazne jest takze wczedniejsze wiasne A
doswiadczenie z danym obiektem.

T9. Z jakich Zrodet pozyskates/as wiedze o obiekcie noclegowym, z ktérego skorzystates/as?
Podstawa: osoby ktore w 2025 kupity min. Jeden nocleg w woj. Swietokrzyskim

PROBA OGOLNOPOLSKA RYNKI EMISYINE

56% 47%
Z wyszukiwarki internetowej s Z wyszukiwarki internetowej 65%
62% 64%
42%
Z polecenia rodziny lub znajomych m Z portalu rezerwacyjnego 2370
p y jomy 19% p yjneg 18%
; 23% . . . 22%
Z portalu rezerwacyjnego 20% Z polecenia rodziny lub znajomych 29%
16% 7%
Wybratem/am sprawdzone miejsce, 8% Wybratem/am sprawdzone miejsce, 7%
w ktérym juz nocowatem/am 9% w ktérym juz nocowatem/am 12%

6%

. .. % Z materiatéw promocyjnych (mapy, A

Media spotecznosciowe* foldery, przewodniki) 7%

L . 9 %

Z materiatéw promocyjnych (mapy, % Media spolecznosciowe*
foldery, przewodniki) 14%
W 2025, N=75 o W 2025, N=42
Influencerzy (blogi, wideoblogi)* 0% 2022 N=40 Influencerzy (blogi, wideoblogi)* 1%0 m 2022, N=42
2020, N=86 2020, N=52
(o)
Inne zrodta* EOO Inne zrédta*
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Towarzysze podrézy

Wiekszos¢ odwiedzajacych wojewodztwo swietokrzyskie podrdzuje w towarzystwie — najczescie] w 2—4 osoby, a tylko co dziesiagty badany arc
byt na wyjezdzie sam. Najczesciej do wojewodztwa swietokrzyskiego podrozuja pary(72%), ale wyjazdy maja tez wyraznie rodzinny ek | opinta
charakter: nawet co trzeci turysta byt z dziecmi w wieku 11-18 lat, a co czwarty z mtodszymi dziecmi. Nieco rzadziej wyjazdy odbywajg sie ze
znajomymi czy dalsza rodzina.

LICZBA TOWARZYSZACYCH OSOB

10% 8% 6%

Bytem/am sam/sama 1 2 m3 4 m5 B powyzej 5 0séb

OSOBY TOWARZYSZACE

@ o8 KB e

Z PARTNEREM/ Z DZIECMI ZDZIECMIT-I8  ZDZIEEMI18+  ZE ZNAJOMYMI Z DALSZA
PARTNERKA PONIZEJ 10 LAT 32% 79%, 17% RODZINA
72 % 28% 14%

T11. Z iloma osobami bytes/fas na ostatnim wyjeZdzie w celach turystycznych do wojewddztwa swietokrzyskiego? N=227
T12. Z kim po raz ostatni byfes/tas na wyjezdzie w celach turystycznych w wojewddztwie swietokrzyskim? N=204
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Srodki transportu -

dojazd do wojewédztwa swietokrzyskiego

Do wojewodztwa swietokrzyskiego zdecydowana wiekszosc turystow dociera samochodem osobowym i ten sposob podrozy pozostaje

arc

rynek i opinia

niezmiennie najbardziej popularny (ok. 2/3 wyjazdow). Na drugim miejscu jest dojazd autem innej osoby jako pasazer, ktérego znaczenie
w 2025 r. wyraznie wzrosto, zwtaszcza wsrod odwiedzajgcych z rynkow emisyjnych.

T13. Jakim srodkiem/lakimi srodkami transportu dotarfes/ tas na miejsce podczas ostatniego wyjazdu do wojewddztwa swietokrzyskiego?
Podstawa: osoby ktore w 2025 odwiedzity woj. swietokrzyskie

PROBA OGOLNOPOLSKA

Wiasny samochdéd osobowy lub
samochdd partnerki/partnera

Samochdéd osobowy innej osoby
(jako pasazer)

Pociag

Rower

Wynajety samochdd

Wynajety autobus/bus

Kamper

Rejsowy autobus/bus

8.12.2025

63%
6
68%

W 2025, N=124
w2022, N=96
2020, N=129

Wiasny samochdéd osobowy lub
samochéd partnerki/partnera

Samochdéd osobowy innej osoby
(jako pasazer)

Wynajety autobus/bus

Pociag

Wynajety samochéd

Kamper

Rejsowy autobus/bus

Rower
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RYNKI EMISYJNE

62%
70%
66%

24%
11%
13%

7%
12%

m2025 N=102
'1%
1% m 2022, N=95
2020, N=91
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Srodki transportu -

poruszanie sie po wojewédztwie swietokrzyskim

Podczas pobytu w wojewodztwie swietokrzyskim turysci najczesciej poruszaja sie wikasnym samochodem, z tego srodka korzysta ok. 60%

arc

rynek i opinia

odwiedzajacych, zardwno w probie ogdlnopolskiej, jak i na rynkach emisyjnych. Na drugim miejscu jest przemieszczanie sie pieszo (ok.1/3
wskazan), co w porownaniu z 2020 r. wyraznie zyskato na znaczeniu wsrod turystow z proby ogolnopolskie).

T14. Z jakich srodkdw transportu korzystates poruszajqc sie po wojewodztwie swietokrzyskim podczas ostatniej wizyty?

Podstawa: osoby ktore w 2025 odwiedzity woj. swietokrzyskie

Wiasny samochdéd osobowy lub
samochdd partnerki/partnera

Pieszo

Samochdéd osobowy innej osoby
(jako pasazer)

Rower

Pociag

Rejsowy autobus/bus

Kamper

Wynajety samochaod

Wynajety autobus/bus

8.12.2025

PROBA OGOLNOPOLSKA

34%
(o)

59%

.

65%

14%
14%
(o)
9%

%
5%

5%

%
3%

%

4%

7%

27

%

W 2025, N=124
w2022, N=96
2020, N=129

Wiasny samochéd osobowy lub
samochdd partnerki/partnera

Pieszo

Samochéd osobowy innej osoby
(jako pasazer)

Pociag

Rower

Wynajety samochdd

Wynajety autobus/bus

Rejsowy autobus/bus

Kamper
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18%
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10%
(0)

® N o
o

14%

%4\0'
Y SO S
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W 2022, N=95
2020, N=91

5%

-

%
3%
%
1%
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Wydatki

Wydatki na wyjazd do wojewodztwa swietokrzyskiego stopniowo rosng —w probie ogolnopolskiej maleje udziat najnizszych arc
kwot (do 200 zt), a przybywa osob deklarujgcych wydatki powyzej 300 zt (2 17% w 2020 r. do 25% w 2025 r.). ek | opinta

Na rynkach emisyjnych widac¢ podobny kierunek: spadek udziatu wydatkow do 100 zt 1 100-200 zt przy jednoczesnym wzroscie
segmentu 200-300 zt oraz relatywnie wysokim odsetku wydatkow powyzej 300 zt.

2025, N=124 16% 34% 25% 5%
2022, N=96 17% 31% 18% 19
2020, N=93 17% 24% 17% 4%

RYNKI EMISYINE

2025, N=102 12% 31% 19% 6%
2022, N=95 16% 22% 22% 2%
2020, N=91 18% 16% 17% (0}
Do 100zt 100-200z4 1 200-300z¢ m Powyzej 300zt m Nie pamietam/Nie wiem

T6. Jak dtugo trwat twoj ostatni wyjazd w celach turystycznych do wojewodztwa swietokrzyskiego?
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Reklama wojewoédztwa swietokrzyskiego

Reklama wojewodztwa swietokrzyskiego ma relatywnie niskg widocznosc —zauwazyto ja jedynie 9% badanych w probie ogolnopolskiej i 12%
mieszkancow rynkow emisyjnych. Kampania dociera gtownie przez klasyczne media: TV oraz strony internetowe i media spotecznosciowe,
ktore sg najczesciej wskazywanymi zrodtami informacji o atrakcjach regionu. Na rynkach emisyjnych wieksza role niz w probie
ogolnopolskiej odgrywaja takze radio, prasa ogdlnopolska, literatura krajoznawcza i wydarzenia promocyjne, Co sugeruje, ze przekaz jest tam
bardziej rozproszony miedzy roznymi kanatami.

arc

rynek i opinia

Z2. Gdzie spotkates sie z informacjami o atrakcjach turystycznych na

terenie wojewodztwa swietokrzyskiego?

Z1. Czy spotkates/as sie w 2025 roku z reklamami lub innymi dziataniami
promujgcymi wojewodztwo swietokrzyskie?
Podstawa: proba gtowna N=648

1Y

Strony internetowe
9%
widziato reklame

wojewodztwa
swietokrzyskiego

Media spotecznosciowe
Influencer w mediach spotecznosciowych
Blogi, wideoblogi

Radio

>

Ustyszatem od rodziny/znajomych
Podstawa: rynki emisyjne N=504

Bilbordy, plakaty

Targi turystyczne

12%
widziato reklame

wojewoddztwa
swietokrzyskiego

Literatura krajoznawcza

wydarzenia promocyjne (eventy, koncerty,
festiwale)

Prasa ogdlnopolska

Szkota
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Podstawa: préba gtéwna , osoby ktore widziaty kampanie N=59 / N=62 rynki emisyjne
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Preferencje turystéw w zakresie budowania zainteresowania wojewédztwem

y 4 [ ] [ ]
swietokrzyskim

Turysci przede wszystkim oczekujg wiekszej reklamy wojewddztwa swietokrzyskiego — to najczesciej wskazywany postulat zarowno w

probie ogdlinopolskiej, jak i na rynkach emisyjnych (ok. 1/4 wskazan). Na dalszych miejscach pojawiaja sie potrzeby lepszej informacji o arc

atrakcjach, bardziej atrakcyjnych cen oraz wzmocnienia promocji w mediach spotecznosciowych, co pokazuje, ze kluczowym problemem
jest raczej widocznosc i komunikacja oferty niz jej catkowity brak. Mieszkancy rynkow emisyjnych czesciej niz pozostali oczekuja takze
wsparcia finansowego (bon turystyczny) oraz rozwoju bazy noclegowo—gastronomicznej.

Z100. Co mogtyby zrobic wtadze wojewodztwa (Urzgd Marszatkowski, Urzedy Miejskie, Jak budowacé zainteresowanie

Gminne, Prezydenci Miast), by przyciggngc wiecej turystow do wojewodztwa . L . . .
Swietokrzyskiego? WO] ewodztwem SWIQtO k rzys kim?
Podstawa: proba gtowna N=648, rynki emisyjne N=504

wiecej reklamy

wiecej atrakgji/ lepsza informacja o - 8%
atrakcjach 6%

uatrakcyjnié ceny atrkacji / noclegéw
promocja w mediach spotecznosciowych

bon turystyczny

poprawi¢ dojazd / drogi/ komunikacja / . 3% . PROBA OGOLNOPOLSKA
parkingi 3% RYNKI EMISYJNE

.. 2%
reklamy telewizyjne l 7
. . .o .. 1%
nic nie trzeba juz robi¢ I 7

. . 1%
noclegi/ restauracje I ?
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Wizerunek
wojewoédztwa
swietokrzyskiego
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Podsumowanie wynikow
Wizerunek wojewddztwa swietokrzyskiego

Swietokrzyskie kojarzy sie spontanicznie z gérami/krajobrazem gérskim (23-36% skojarzen), a na poziomie
wspomaganym Géry Swietokrzyskie sg gtéwnym symbolem regionu (ok. 55% wskazan). Ponadto ikonami regionu sa:
Sandomierz, Swietokrzyski Park Narodowy, Swiety Krzyz i Jaskinia Raj. Dla ponad 70% badanych Swietokrzyskie to
miejsce do uprawiania geoturystyki (géry, skaty, jaskinie, kopalnie) i obcowania z historig/legendami (zwiedzanie
zabytkow). Motywacja do wyjazdu s3 tadne krajobrazy (46-47%), piesze wedrowki (29-32%), odkrywanie nowych miejsc
oraz liczne zabytki (do 31%), co spdjnie wskazuje, ze naturalno-historyczny profil regionu jest jego najmocniejszym
zasobem. Powody przyjazdu pokazuja dominacje wypoczynku z dzie¢mi, kontaktu z przyroda (lasy, rezerwaty) i
spokojnego relaksu na tonie natury, a takze atrakcji dla catej rodziny.

80% odwiedzajacych z Polski i az 88% z rynkéw emisji deklaruje, ze raczej, lub zdecydowanie chciatoby wréci¢ do
wojewodztwa swietokrzyskiego. NPS wynosi odpowiednio 34 i 39 przy ok. 49-50% promotoréw i relatywnie niskim udziale
krytykéw (11-16%). To oznacza, ze ci, ktérzy juz przyjechali, s3 z wizyty bardzo zadowoleni i moga sta¢ sie naturalnym
kanatem rekomendacji. Wsréd oséb, ktére nie odwiedzajg Swietokrzyskiego, najczesciej padajg odpowiedzi: ,w Polsce s3
inne, ciekawsze miejsca” (26-30%) i ,nie wiem, co jest tu ciekawego” (17-18%). Zarzuty dotyczace cen, braku bazy
noclegowej czy atrakcji dla dzieci pozostajg niskie (pojedyncze procenty), co wskazuje, ze problem lezy w stabej
rozpoznawalnosci i pozycjonowaniu oferty, a nie w jej jakosci czy kosztach. Dane sugeruja, ze strategicznym wyzwaniem
nie jest stworzenie nowych atrakcji, lecz wyostrzenie i promowanie istniejgcego potencjatu. Zbudowanie komunikacgji
opartej na gérach/geoatrakcjach oraz historii/legendach w wersji rodzinnej i pokazanie, ze to region, do ktérego warto
przyjechac¢ cho¢ raz, a potem z checiag wracadé.

v/
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Spontaniczne skojarzenia z wojewédztwem

swietokrzyskim

Spontaniczne skojarzenia ze Swietokrzyskim koncentrujg sie wokodt ogélnego obrazu gor/krajobrazu gorskiego oraz Kielc. Region jest

postrzegany jako spokojny, zielony kierunek gorski.

T1. Jakie sq Pana/i pierwsze skojarzenia z wojewddztwem swietokrzyskim?

“wyniki >2%

gory/ krajobraz gorski

Kielce

Gory Swietokrzyskie

Swiety Krzyz/ tysa Géra

Czyste powietrze/ spokdj /natura/
wedréwki

Sandomierz

scyzoryki

Lasy/ pomniki przyrody/
grzybobranie

Géra tysica/ Géra Sw.Katarzyny

zamki/ ruiny zamkow

PROBA OGOLNOPOLSKA *

7%
(o)

s 3
R

géry/ krajobraz gérski

Kielce

Goéry Swietokrzyskie

Swiety Krzyz/ tysa Géra

Czyste powietrze/ spokdj /natura/
wedrowki

scyzoryki
Géra tysica/ Géra Sw.Katarzyny

zamki/ ruiny zamkéw

w2025, N=648
w2022, N=517 Jaskinia Raj
2020, N=613

Baba Jaga/ czarownice/ zloty czarownic

Lasy/ pomniki przyrody/ grzybobranie
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Symbol wojewoédztwa swietokrzyskiego

Jednoznacznym symbolem wojewddztwa pozostajg Gory Swietokrzyskie — wskazuje je ponad potowa badanych. W dalszej kolejnosci
pojawiajg sie przede wszystkim Sandomierz, Swietokrzyski Park Narodowy, Kielce oraz Swiety Krzyz i Jaskinia Raj. Pozostate miejsca petnia arc

role uzupetniajacy, z Kilkuprocentowymi udziatami.

T2. Co wedtug Ciebie jest symbolem wojewddztwa swietokrzyskiego? Wybierz maksymalnie 3 odpowiedzi sposrod
ponizszych

Ponidzie

Battowski
Kompleks
Turystyczny

Gora tysica

Krzemionki
Opatowskie

——— OrOba 0goInopolska N=648 Busko-Zdrdj

- rynki emisyjne N=504

Wachock
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Jaskinia Raj
Swiety Krzyz

60%
te Kielce

39

994 \ i Gory

- : Swietokrzyskie

O,

E

o .
E
®)

Swietokrzyski Park
Narodowy

Zamekw
Checinach

Sandomierz



Motywacje wyjazdu do wojewédztwa swietokrzyskiego

Gtowne motywacje wyjazdu do wojewodztwa swietokrzyskiego silnie koncentrujg sie wokot krajobrazow i mozliwosci pieszych wedrowek, a
takze odkrywaniu nowych miejsc na mapie Polski. Wazne sg tez czynniki praktyczne i emocjonalne: tatwy dojazd, liczne zabytki, mozliwosc arc
odwiedzenia rodziny/znajomych oraz liczne atrakcje dla catej rodziny. ronen e

T17. Co zdecydowato o tym, ze wybrates/ as akurat wojewddztwo swietokrzyskie na wyjazd . X X
turystyczny?Podstawa: proba gidwna N=124, rynki emisyjne N=102 Gtéwne m otywacje wyj azdu do

wojewodztwa swietokrzyskiego

_ 46%
_ 47%
I 29%
S 2%
24%
23%
I 19%
S 2%

: . I 15%
Fatwy Tszvbiidorazd - NN 25%
I 7%
L 3%
I 7%
I 1) ] )
. 6% Il PROBA OGOLNOPOLSKA
2% [ RYNKI EMISYJNE
I 5%
T 5%
I 14%
|

I 3%
%

I 2%
1%

I %
6%

I 1%
5%

I 0%
L 9%
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tadne krajobrazy (géry, lasy, jaskinie, skaty)

Wedrowki piesze

Odkrywanie nowych miejsc na mapie Polski (poznawanie _
|

zwyczajow, kultury, historii, ludzi z pasj3a)

Mam tu znajomych/rodzine

Liczne zabytki

Sprzyjajacy klimat/czyste powietrze

Liczne atrakcje dla catej rodziny

Sentyment do tych stron (powrét do miejsc, ktére znam)

Z ciekawosci

25%

Mieszkam blisko

Dla zdrowia (uzdrowiska, sport, kontakt z natura)
Wycieczki rowerowe

Niskie ceny

Rozwdj zainteresowan



Powody przyjazdu do wojewédztwa swietokrzyskiego

Region jest przede wszystkim wybierany jako spokojna, rodzinna destynacja blisko natury. Najczesciej wskazywane sa: wypoczynek z dziecmi,

kontakt z przyroda (lasy, rezerwaty), turystyka piesza oraz ogolny relaks na tonie natury, a dopiero dalej — zwiedzanie zabytkow i odwiedziny
rodziny/znajomych. Pokazuje to, ze najmocniejszym kapitatem Swietokrzyskiego sg walory krajobrazowe i mozliwosé aktywnego wypoczynku omew i opre
rodzinnego.

T18. Jakie byty gtowne powody Twojego przyjazdu do wojewodztwa swietokrzyskiego?
Podstawa: proba gtowna N=124, rynki emisyjne N=102

Gtéwne powody przyjazdu do

wojewodztwa swietokrzyskiego

Wypoczynek z dzie€¢mi 1%

Przyroda (lasy, rezerwaty) 20%

Uprawianie turystyki pieszej 5%

Wypoczynek na tonie natury (spokdj i relaks)

15%

8% B PROBA OGOLNOPOLSKA
14% RYNKI EMISYJNE

Zwiedzanie zabytkéw

Odwiedziny rodziny lub znajomych - 4%

5%

Poznanie kultury regionalnej (historia, obyczaje) - 4%
3%

4%
2%

Uprawianie turystyki rowerowej

Geologia ,na wyciggniecie reki” (jaskinie, kopalnie, . 3%
skaty) 2%
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Charakterystyka regionu swietokrzyskiego

Swietokrzyskie jest wyraznie postrzegane jako region do uprawiania geoturystykii odkrywania historii — miejsce gor, skat i jaskin oraz
zwiedzania zabytkow. Odpowiednie na rodzinne aktywnosci i aktywny wypoczynek. arc

rynek i opinia

A9. Na ile ponizsze stwierdzenia pasujq do wojewodztwa swietokrzyskiego jako celu turystycznego?

PROBA OGOLNOPOLSKA

To miejsce do uprawiania 73% To miejsce do uprawiania
geoturysty_kl_(gory, Ska.er, 71% geoturystyki (gory, skaty,
jaskinie, kopalnie) 74% jaskinie, kopalnie) 79%

To miejsce do obcowania z

historia (zwiedzanie V2%
zabytkow) i poznawania 75%
legend 74%

To miejsce do obcowania z
historig (zwiedzanie
zabytkow) i poznawania

80%

L ‘ 67% legend
To miejsce na rodzinne
. 66%
aktywnosci — B
? To miejsce na rodzinne ?
. o aktywnosci
To miejsce do uprawiania 66% Y 61%
sportu i rekreacji (turystyki 64% 71%
aktywne)) 64% To miejsce do uprawiania 72%
sportu i rekreacji (turystyki
50% : 49%
aktywne
To miejsce do zadbania o 52% Y L 54%
zdrowie i urod 9 L : 9
< 1270 To miejsce do zadbania o B B 2025 N=504
34% m 2025, N=648 zdrowie i urode 37% w2022, N=517
i : 36% W 2022, N=517 38% .
To miejsce, ktére znam : o ) 2020, N=414
1SCE, 44% To miejsce, ktore znam 55%

2020, N=319
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Powrét do wojewdédztwa swietokrzyskiego

80% badanych w probie ogolnopolskiej i 88% w rynkach emisyjnych deklaruje, ze raczej lub zdecydowanie chciatoby wrocic do
wojewodztwa swietokrzyskiego. To wysoki wynik, Swiadczacy o bardzo wysokiej satysfakcji z wyjazdu. Funek | opinia

1
2025, N=124 L 38% 42%
2022, N=96 Roih 40% 48%
2020, N=129 6% 2% 31% 55%
1
( \
2025, N=102 48% 40%

2022, N= 95 42% 48%
2020, N=91 37% 47%

B Bardzo niechetnie 1 Raczej niechetnie Ani niechetnie, ani chetnie B Raczej chetnie B Bardzo chetnie

ATO. W jakim stopniu ponownie chciatbys/tabys wrdcic do wojewddztwa swietokrzyskiego w celach turystycznych?
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Net Promoter Score - legenda arc

0-W OGOLE NIE

POLECE ;B 2%

(0-96) (7-8) (9-10)
KRYTYCY NEUTRALNI PROMOTORZY

10 - ZDECYDOWANIE
POLECE

PROMOTORZY - entuzjastycznie nastawieni, lojalni klienci,

ktérzy beda polecali marke. NPS:
PASYWNI - osoby zadowolone, ale nielojalne. XX
KRYTYCY - niezadowoleni klienci, nie beda polecali marki.

Sposéb wyliczania wskaznika NPS: NPS = % e Promotoréw - % Q Krytykow

XX% XX% XX%

Promotorzy Neutralni Krytycy
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Net Promoter Score

Wsrod osob, ktdre odwiedzity wojewodztwo swietokrzyskie, bilans rekomendacji jest wyraznie pozytywny — NPS wynosi 34 w probie
ogolnopolskiej i az 39 na rynkach emisyjnych. Potowa badanych (49-50%) to promotorzy, a udziat krytykow jest relatywnie niski,

szczegdlnie na rynkach emisyjnych (11%). Oznacza to, ze ci, ktérzy juz przyjechali do $wietokrzyskiego, sa z wizyty zadowoleni i skfonni arc
. . . . . ) ronek | opinia
je polecac, co stanowi dobry punkt wyjscia do dalszego zwiekszania ruchu turystycznego.
PROBA OGOLNOPOLSKA
Net
QN o 0000000
(0-10) (7-8) (9-10)
KRYTYCY NEUTRALNI PROMOTORZY
RYNKI EMISYINE
@ Promoter
% Promotoréw - % Krytykow = NPS
ATl W jakim stopniu rekomendowatbys/tabys rodzinie lub znajomym wojewddztwo $wietokrzyskie jako miejsce na wyjazd turystyczny Podstawa procentowania: Osoby, kére byty w woj. Swietokrzyskim w 2025
Proba ogolnopolska N= 68, rynki emisyjne N=102
HENE29
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Powody nieodwiedzania wojewodztwa swietokrzyskiego

Gtéwne bariery przyjazdu do wojewddztwa Swietokrzyskiego maja charakter wizerunkowo-informacyjny, a nie ekonomiczny. Okoto 1/3
respondentow wybiera inne kierunki w Polsce, co piaty nie zna atrakcji wojewodztwa. arc

rynek i opinia

Tl6. Dlaczego nie wyjezdzates w celach turystycznych na teren wojewodztwa
swietokrzyskiego? Wybierz wszystkie powody, ktore Tobq kierowaty BARIERY PRZYJAZDU W 2025
Proba ogolnopolska N=336, Rynki emisyjne N=257

Mieszkam zbyt daleko

26%

W Polsce s3 inne, bardziej interesujgce miejsca 209
(<

17%
18%

Nie wiem co jest ciekawego w wojewddztwie
Swietokrzyskim

10%

Mam trudny dojazd

3
X

2
N

To co oferuje wojewddztwo Swietokrzyskie
turystom nie jest dla mnie atrakcyjne

2
X

B PROBA OGOLNOPOLSKA
[ RYNKI EMISYJNE

X
x

Nie mam srodkéw na wyjazdy

—
8
S

Preferuje turystyke zagraniczna

Brak odpowiedniej bazy noclegowej

Brak atrakcji dla dzieci

Jest tam drogo .
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swietokrzyskiego
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Podsumowanie wynikow
Atrakcje wojewddztwa swietokrzyskiego

Zarowno w znajomosci spontanicznej, jak i wspomaganej oraz wsréod miejsc odwiedzanych i planach na 2026 rok
dominuja te same flagowe miejsca: Sandomierz (do 60% wspomaganej znajomosci, 30-40% odwiedzin, 23% planéw),
Swietokrzyski Park Narodowy (ok. 40-54%), Jaskinia Raj (ok. 40-50%), Kielce (ok. 46-52%) i Zamek Krélewski w Checinach
(30-47%). To one realnie buduja wizerunek i ruch turystyczny regionu.

Istnieje luka miedzy znajomoscia a realnym ruchem. Czes¢ atrakcji jest dobrze rozpoznawalna na poziomie
wspomaganym, ale rzadziej odwiedzana (np. Kielce, Busko-Zdréj, niektére muzea i parki rozrywki). Oznacza to, ze
znajomosé zostata juz w duzej mierze zbudowana, ale brakuje skutecznego powodu, motywacji do wizyty- ofert,
pakietéw, silnych powodéw, by dang atrakcje faktycznie wybrac.

Plany na 2026 rok utrwalajg obecny model i pokazuja skale niewykorzystanego potencjatu. Zamierzenia podréznicze
ponownie koncentruja sie wokot tej samej piagtki-széstki flagowych miejsc (Sandomierz 23%, Park Narodowy 17%, Jaskinia
Raj 19%, Zamek w Checinach 16%, Swiety Krzyz 12%), a pozostate atrakcje rzadko przekraczajg 5-7% wskazanh. Jednoczesénie
ok. 40% badanych deklaruje, ze w ogdle nie planuje wyjazdu do wojewddztwa w 2026 r., co jest zarébwno powazng bariery,
jak i bardzo wyraznym polem do dziatan promocyjnych - szczegdlnie takich, ktére wypromujg mniej znane atrakcje do
dobrze rozpoznawalnych ikon turystycznych regionu,
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Spontaniczna znajomo$é atrakcji wojewédztwa swietokrzyskiego-
proba ogolnopolska

Spontaniczna znajomosce atrakcji Swietokrzyskiego koncentruje sie wokot : Jaskini Raj (22%), Zamku Krolewskiego w Checinach (20%),

Sandomierza (19%), Gor Swietokrzyskich (18%) i ogolnej kategorii gor/wawozow (15%). Pozostate miejsca — takie jak Swiety Krzyz, Kielce, arc
Swietokrzyski Park Narodowy czy Battowski Kompleks Turystyczny, maja nizsze wskazania, co pokazuje, ze poza kilkoma ikonami regionu 7 7"
wiekszosc atrakcji jest stabo rozpoznawalna w skali kraju.

Al Jakie znasz atrakcje turystyczne w wojewodztwie swietokrzyskim? Wymien wszystkie, ktore przychodzg Ci Pozostate wskazania
do gfowy.

Podstawa: Proba ogdlnopolska N=648 w 2025 N=517w 2022, N=613 w 2020
. s e e S’ H t K - JL G . 0, ,
TOP 5 najczesciej wskazywanych wiety Krzyz/ tysa Gora mw&?o/
. 10%
orce N 0
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Spontaniczna znajomos$¢ atrakcji wojewoédztwa swietokrzyskiego -
rynki emisyjne
Na rynkach emisji spontaniczna znajomosc atrakcji jest bardzo podobna jak w probie ogdlnopolskiej: Jaskinia Raj (22%), Zamek KrolewskKi

w Checinach (20%), Sandomierz (18%), Gory Swietokrzyskie (16%) i Swiety Krzyz (15%). Pozostate miejsca, w tym Battowski Kompleks arc
Turystyczny, Swietokrzyski Park Narodowy czy Kielce, maja nizsza rozpoznawalnosc. e

Al Jakie znasz atrakcje turystyczne w wojewodztwie swietokrzyskim? Wymien wszystkie, ktore przychodzg Ci Pozostate wskazania
do gtowy.

Podstawa: Rynki emisyjne N=504 w 2025 N=517w 2022, N=414 w 2020
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Wspomagana znajomos$é atrakcji wojewodztwa swietokrzyskiego-
proba ogdlnopolska

Do najbardziej znanych atrakcji wojewodztwa $wietokrzyskiego naleza: Sandomierz, Kielce, Swietokrzyski Park Narodowy oraz Jaskinia

Raj. Te miejsca mozna okresli¢c mianem wizytowki wojewodztwa, sg wymieniana przez min. 40% Polakow.

A2. Ktore z ponizszych atrakcji turystycznych w wojewodztwie swietokrzyskim znasz
Podstawa: Proba ogdlnopolska N=648 w 2025 N=517 w 2022, N=613 w 2020
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TOP 10 najczesciej wskazywanych
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Rzeka Nida (sptywy kajakowe)

Rezerwat Krzemionki koto Ostrowca
Swietokrzyskiego (Krzemionki Opatowskie)

Solec-Zdrgj
Patac w Kurozwekach

Park Rozrywki i Miniatur Sabat Krajno

Muzeum Starozytnego Hutnictwa
Swietokrzyskiego w Nowej Stupi

Park Legend w Nowej Stupi *

Zabytki techniki (Sielpia, Maleniec,
Starachowice)

Osada Sredniowieczna w Hucie Szklanej
Sanktuarium w Katkowie - Godowie
Wislica

Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo

Pustelnia Ztotego Lasu w Rytwianach

Swietokrzyska Zagroda Kultury HARMONIA w

Nowej Stupi*

Zadne z powyzszych
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Pozostate wskazania
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Wspomagana znajomos$é atrakcji wojewodztwa swietokrzyskiego-
rynki emisji
arc

Mieszkancy wojewodztw emisyjnych do najbardziej znanych atrakcji wojewodztwa swietokrzyskiego zaliczaja: Sandomierz, Jaskinie Raj, FUnek | opinia
Kielce, Swietokrzyski Park Narodowy oraz Swiety Krzyz. W poréwnaniu z poprzednimi pomiarami wzrosta znajomosé Zamku Krzyztopor.

A2. Ktore z ponizszych atrakcji turystycznych w wojewodztwie swietokrzyskim znasz

Podstawa: Rynki emisyjne N=504 w 2025 N=517 w 2022, N=414w 2020 Pozostate wskazania

TOP 10 najczeéciej wskazywanych Europejskie Centrum Bajki w Pacanowie e 25%
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Odwiedzanie atrakcji wojewoédztwa swietokrzyskiego -
proba ogodélnopolska

Najczescie] odwiedzanymi miejscami w wojewodztwie swietokrzyskim pozostaja Sandomierz, Zamek Krolewski w Checinach oraz
Swietokrzyski Park Narodowy — kazda z tych atrakcji odwiedzito ok. jednej trzeciej badanych, cho¢ wzgledem 2020 roku widac lekkie
spadki. W czotéwce nadal utrzymuja sie tez Swiety Krzyz, Kielce i Jaskinia Raj, natomiast na znaczeniu zyskuja Zamek Krzyztopor, Busko-

Zdroj oraz Battowski Kompleks Turystyczny, ktore sg wskazywane czesciej niz Kilka lat temu.

A4. Ktore z ponizszych miejsc i atrakcji turystycznych w wojewodztwie swietokrzyskim odwiedzites podczas
Twojej wizyty w 2025 w wojewodztwie swietokrzyskim?
Podstawa: Proba ogdlnopolska N=124 w2025 N=96 w 2022, N=129 w 2020
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Starachowice)
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Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo
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Patacyk Henryka Sienkiewicza w Oblegorku
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Solec-Zdroj
Inne jakie ?

Zadne z powyzszych
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Odwiedzanie atrakcji wojewoédztwa swietokrzyskiego -
rynki emisji

Wsrod mieszkancow rynkow emisyjnych niezmiennie najczesciej odwiedzanym miejscem pozostaje Sandomierz, ale bardzo silng pozycje maja tez
Kielce — ich wskazania wyraznie rosng wzgledem poprzednich lat. W czotowce znajduja sie rowniez Zamek w Checinach, Jaskinia Raj oraz arc
Swietokrzyski Park Narodowy i Swiety Krzyz, co pokazuje, ze odwiedzajacy najczesciej wybieraja wizytowki regionu. W TOP10 coraz czesciej pojawiaja runek | opinis
sie tez Zamek Krzyztopor, Busko-Zdrdj i Europejskie Centrum Bajki w Pacanowie, co swiadczy o stopniowym poszerzaniu listy popularnych atrakcji.

Pozostate wskazania
A4. Ktore z ponizszych miejsc i atrakcji turystycznych w wojewodztwie swietokrzyskim odwiedzites

podczas Twojej wizyty w 2025 w wojewodztwie swietokrzyskim
Podstawa: Rynki emisyjne N=102 w 2025 N=95 w 2022, N=91 w 2020
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Perspektywy ruchu turystycznego na rok 2026

Plany wyjazdow na 2026 rok koncentrujg sie wokot flagowych atrakeji: Sandomierza, Swietokrzyskiego Parku Narodowego, Jaskini Raj oraz Zamku
Krolewskiego w Checinach — i to zarowno w probie ogolnopolskiej, jak i na rynkach emisyjnych. Busko-Zdrdj, Kielce, Opatow oraz Rezerwat i Park
Kadzielnia w Kielcach pozostajg w drugiej czesci TOPI10, ale nadal generuja dwucyfrowe lub zblizone do dwucyfrowych poziomy plandw odwiedzin.
Warto zwrocic uwage, ze ok. 4 na 10 badanych deklaruje, ze w ogole nie planuje wyjazdu turystycznego do wojewodztwa swietokrzyskiego w

nadchodzacym roku — jest to jednoczesnie istotna bariera, ale i potencjalna przestrzen do dalszych dziatan promocyjnych.
Al2. Zaznacz wszystkie atrakcje w wojewodztwie swietokrzyskim, ktore planujesz zobaczy¢ w nadchodzgcym

2026 roku?
Podstawa: Proba ogdlnopolska N=648 rynki emisyjne N=504

X . . Patac w Kurozwekach
TOP 10 najczesciej wskazywanych
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Podsumowanie wynikow
Wojewodztwo swietokrzyskie na tle catej Polski

— | gyl ==

rynek i opinia

Swietokrzyskie nie wchodzi do TOP 5 najbardziej atrakcyjnych wojewddztw; przy wskazaniach na poziomie 3% w prébie
ogodlnopolskiej i 2% na rynkach emisyjnych pozostaje wyraznie w tyle za liderami (Matopolskie, Dolnoslaskie, Pomorskie).
Od 2020 r. odsetek oséb wskazujagcych Swietokrzyskie jako najbardziej atrakcyjne turystycznie, praktycznie sie nie
zmienia, co sugeruje brak przetomowych dziatan komunikacyjnych lub ofertowych, ktére mogtyby wyraznie poprawic
jego wizerunek. W prébie ogdélnopolskiej region plasuje sie na 9. miejscu, podczas gdy wsréd mieszkancéw rynkow
emisyjnych spada na 13. pozycje.

Swietokrzyskie rywalizuje o uwage z wojewddztwami postrzeganymi jako typowe wakacyjne destynacje (géry, morze,
jeziora), ktére kumuluja wiekszos¢ wskazan. Fakt, ze wyniki sg niskie, ale stabilne, sugeruje istniejacy, cho¢ ograniczony
rdzen sympatykow; bez mocniejszej, wyrézniajgcej komunikacji i oferty dla rynkéw emisyjnych trudno bedzie awansowacé
z obecnej pozyc;ji.
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Najbardziej atrakcyjne wojewoédztwa -
proba ogdlnopolska

Najbardziej atrakcyjnymi turystycznie wojewodztwami sa: matopolskie, dolnoslaskie oraz pomorskie. Wojewodztwo swietokrzyskie
zajmuje dziewigte miejsce. 3% badanych uwaza je za najbardziej atrakcyjne turystycznie, jest to wynik na tym samym poziomie, co w oneh | opinis
poprzednich pomiarach.

W4. Ktére wojewddztwa sq, wg Ciebie, najbardziej atrakcyjne turystycznie? Ranking wszystkich wojewdédztw
Podstawa: Proba ogdlnopolska N=648 w 2025 N=517 w 2022, N=613 w 2020 | odpowiedz Wymienianych na pierwszym miejscu
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Najbardziej atrakcyjne wojewédztwa -
rynki emisyjne

Najbardziej atrakcyjnymi turystycznie wojewodztwami sg: matopolskie, pomorskie oraz dolnoslaskie. Wojewodztwo swietokrzyskie

zajmuje trzynaste miejsce w rankingu prowadzonym wsrod mieszkancow rynkow emisyjnych. 2% badanych uwaza je za najbardziej Funek | opinia
atrakcyjne turystycznie, jest to wynik na tym samym poziomie, co w poprzednich pomiarach.
W4. Ktore wojewddztwa sg, wg Ciebie, najbardziej atrakcyjne turystycznie? Ranking wszystkich wojewoddztw

Podstawa: Rynki emisyjne N=504 w 2025 N=517 w 2022, N=414w 2020 | odpowiedZ?

wymienianych na pierwszym miejscu
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Informacje o respondentach

33

WIELKOSC
ZAMIESZKIWANEJ]
MIEJSCOWOSCI

wies G 40%
Miasto do 19 tys. mieszkancow [ 13%
Miasto 20-49 tys. mieszkancow [ M%
Miasto 50-99 tys. mieszkarncow [l 8%
Miasto 100-199 tys. mieszkancow [l 8%
Miasto 200-499 tys. mieszkarncow [l 8%

Miasto 500 tys. lub wiecej mieszkancow [ 12%

Podstawa procentowania: proba ogodlnopolska N=648.

26-30
31-40
41-50
51-60

61-65

Podstawowe

Zasadnicze
zawodowe

Srednie

Wyzsze

000

WIEK
H 1%

I 28%
I 26%
I 21%
Hl 2%

I

WYKSZTALCENIE
1 2%

H 8%

I 36%
I 55
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Informacje o respondentach

SYTUACJA MATERIALNA

5 oséb lub wiecej 10% 1 0soba (tylko ja) 13%

Zyjemy bardzo biednie — nie starcza nam nawet na
podstawowe potrzeby

Zyjemy skromnie — musimy na co dzien bardzo . 13%
oszczednie gospodarowac °

4 osoby 24% o , . .
Zyjemy na srednim poziomie — starcza nam na co

@ dzien, ale musimy oszczedzac na powazniejsze _ 55%

LICZBA OSOB zakupy

W GOSPODARSTWIE Zyjemy dobrze — starcza nam na wiele bez - o
DOMOWYM specjalnego oszczedzania °

2 osoby 30%

Zyjemy bardzo dobrze — mozemy pozwoli¢ sobie
na pewien luksus
3 0osoby 24%

Podstawa procentowania: proba ogoélnopolska N=648.
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| DOCHOD MIESIECZNY NETTO
0—0 GOSPODARSTWA DOMOWEGO

brak dochodow | 1%
AKTUALNA SYTUACJA

ZAWODOWA ponizej 1000 zt | 1%
1000-1999 2t B 4%

2000-29997zt B 4%
3000-3999zt W 5%

mam statg prace [N 72%

pracuje dorywczo | 4%

jestem bezrobotnaly | 5% 4000-49997t Il 10%
jest emerytem/ka /rencista/ka [l % 5000-5999zt M 7%
ucze sie/studiuje | 0% 6000-6999z M 6%

7000-7999 zt Il 9%
8000-8999 7zt M 8%
9000-99997 M 8%
10 000 zt i wiece] I 26%
odmowa odpowiedzi [l 10%

nie pracuje zawodowo, poniewaz zajmuje sie domem || 4%
jestem na urlopie wychowawczym | 2%
prowadze gospodarstwo rolne | 1%

nie pracuje z innych powodow, jakich? | 1%

Podstawa procentowania: proba ogoélnopolska N=648.
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600 PLEC

WIEK

26z0 R M%

2140 I 29%

Informacje o respondentach

Kobieta 52% ‘ ( ’ ; Mezczyzna 48%

33

41-50 1 27%

WIELKOSC
ZAMIESZKIWANEJ
MIEJSCOWOSCI o160 I 21%
61-65
wies N 36% l 12%

Miasto do 19 tys. mieszkancow [l 9% E

Miasto 20-49 tys. mieszkarncow I M%
WYKSZTALCENIE

Miasto 50-99 tys. mieszkancow [l 8%
Podstawowe | 1%

Miasto 100-199 tys. mieszkaricow [ 10% Zasadnicze

I 8%

zawodowe

Srednie G 38%

Miasto 200-499 tys. mieszkancow [l 6%

Miasto 500 tys. lub wiecej mieszkancow I 20%
wyzsze I N 52%

Podstawa procentowania: rynki emisyjne N=504%.
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Informacje o respondentach

SYTUACJA MATERIALNA

5 0séb lub wiecej 12% i ) . : : :
1 0s0ba (tylko ja) 12% Zyjemy bardzo biednie — nie starcza nam

nawet na podstawowe potrzeby

Zyjemy skromnie — musimy na co dzien
. - 14
pbardzo oszczednie gospodarowac

Zyjemy na $rednim poziomie — starcza _ c0%
) nam na co dzien, ale musimy... .
LICZBA OSOB
W GOSPODARSTWIE Zyjemy dobrze — starcza nam na wiele bez )
A LAY specjalnego oszczedzania - 2l

4 0soby 22%

2 0soby 26%
Zyjemy bardzo dobrze — mozemy

pPOozwoliC sobie na pewien luksus
3 0soby 28%

Podstawa procentowania: rynki emisyjne N=504%.
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Informacje o respondentach

| DOCHOD MIESIECZNY NETTO
—0—0— GOSPODARSTWA DOMOWEGO

brak dochodow | 1%
AKTUALNA SYTUACJA

ZAWODOWA ponizej 1000 zt | 1%
1000 -1999 zt | 2%

mam statg prace [N 72%

pracuje dorywczo [} 6%

2000-29997t | 3%
3000-39997t I 6%

jestem bezrobotnaly I 3% 4000-4999 7 Il 8%
jest emerytem/ka /rencista/ka [ 1% 5000-5999 7zt I 9%
UCZ@ S\Q/Stud\UJQ o% 6 OOO — 6 999 Z* - 7%

7000-7999zt I 8%
8000-8999z I 8%
9000-9999zt Il 9%

10000 zti wiece] | 27%
odmowa odpowiedzi [l 12%

nie pracuje zawodowo, poniewaz zajmuje sie domem [} 4%
jestem na urlopie wychowawczym | 2%
prowadze gospodarstwo rolne | 1%

nie pracuje z innych powodow, jakich? | 1%

Podstawa procentowania: rynki emisyjne N=504..
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